


Miếng Dán Móng Bán Chạy: Cách Thương Hiệu Làm Đẹp, Salon và Nhà Bán Lẻ Lập Kế
Hoạch Danh Mục Theo Mùa Trước Khi Đặt In Tấm Dán Tùy Chỉnh

Details

Trả lời nhanh: Những mẫu miếng dán móng bán chạy ổn định nhất thuộc sáu nhóm: mẫu kinh điển
bán quanh năm, hiệu ứng xu hướng, họa tiết theo mùa và dịp lễ, bộ theo dịp, hình ảnh dành cho người
hâm mộ hoặc được cấp phép, và thiết kế đặc trưng thương hiệu. Hãy xây dựng danh mục với một
nhóm cốt lõi bán quanh năm nhỏ gọn, hai hoặc ba bộ sưu tập nhỏ theo mùa khớp với lịch bán lẻ, cùng
các đợt phát hành giới hạn. Sau đó chốt hình thiết kế, kích thước họa tiết và nội dung ghi trên bao bì
trước khi đặt in bất kỳ tấm dán tùy chỉnh nào.

Cập nhật tháng Mười năm 2026. Viết cho các thương hiệu làm đẹp, chủ salon và người mua hàng bán
lẻ đang lên kế hoạch cho dòng miếng dán nhãn riêng.

Vì Sao Hầu Hết Danh Mục Miếng Dán Chững Lại Sau Đơn
Hàng Đầu Tiên
Hầu hết các dòng miếng dán đầu tiên đều khởi đầu giống nhau. Thương hiệu chọn những thiết kế mà
đội ngũ yêu thích, đặt in các tấm dán và tung ra tất cả cùng lúc. 2 tháng sau, các tấm họa tiết hoa đã
hết sạch, các tấm Halloween về đến nơi vào tháng Mười Một, còn một chồng họa tiết phủ kín móng cỡ
quá lớn nằm im trên kệ vì chỉ vừa với móng dài. Thiết kế không có vấn đề gì. Vấn đề là danh mục
không có cấu trúc.

Cái giá là có thật. Một tấm theo mùa đặt sai thời điểm thường không thể giảm giá để có lãi sau khi dịp
lễ đã qua. Các họa tiết quá khổ hoặc chỉ có một cỡ gây ra những đánh giá “không vừa”. Các thiết kế
sao chép từ mạng xã hội có thể kéo theo yêu cầu gỡ bỏ thay vì doanh số. Nhu cầu cũng dao động
mạnh: theo dõi của bên thứ ba đối với 50 sản phẩm hàng đầu trên Amazon Mỹ cho từ khóa “nail
stickers for nail art” (Asinsight, 2026) ghi nhận khoảng 94,400 đơn vị bán ra vào tháng Mười Hai năm
2025, và chỉ khoảng 47,900 in vào tháng Năm năm 2026. Mức chênh lệch giữa đỉnh và đáy gần 2:1.

Cách khắc phục là lên kế hoạch cho bộ sưu tập trước khi lên kế hoạch cho đợt in. Nghĩa là chọn các
nhóm thiết kế có nhu cầu đã được kiểm chứng, gắn mỗi nhóm với một khung thời gian bán, thiết lập
bố cục tấm dán vừa với móng thật, và xử lý sớm quyền sử dụng hình thiết kế cùng nội dung ghi trên
bao bì. Phần còn lại của hướng dẫn này đi qua quy trình đó. Các câu hỏi về chất liệu, định dạng và sản
xuất được trình bày riêng tại trang của chúng tôi về tấm dán nghệ thuật móng tùy chỉnh in từ hình
thiết kế của riêng bạn.

Trong hướng dẫn này

Bộ sưu tập miếng dán móng là gì?1.
Miếng dán móng nào bán chạy nhất? Sáu nhóm thiết kế2.
Cách lập kế hoạch danh mục theo mùa qua bảy bước3.
So sánh các nhóm thiết kế4.
Quy tắc bố cục tấm dán giúp bảo vệ tỷ lệ bán hết5.
Quyền sử dụng hình thiết kế và nội dung bao bì6.
Câu hỏi thường gặp7.
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Điểm chính cần nhớ8.

Bộ Sưu Tập Miếng Dán Móng Là Gì?
Miếng dán móng là họa tiết tự dính được in sẵn, dán lên lớp sơn móng hoặc gel đã khô và thường được
phủ kín bằng sơn phủ bóng. Một bộ sưu tập là tập hợp các thiết kế tấm dán mà bạn bán chung dưới
một thương hiệu, được sắp xếp theo mục đích, mùa và người mua. Tấm dán là đơn vị sản phẩm, nên
việc lập kế hoạch bộ sưu tập quyết định ba điều: hình thiết kế nào xuất hiện, các họa tiết được định cỡ
và nhóm lại trên mỗi tấm ra sao, và khi nào mỗi tấm lên kệ.

Người mua mà bạn thiết kế cho phần lớn là người tự làm móng tại nhà. Trong khảo sát năm 2025 của
The Benchmarking Company với hơn 4,000 US phụ nữ có mua sắm sản phẩm làm đẹp, chỉ 10 % làm
móng hoàn toàn tại salon, 43 % chỉ tự làm tại nhà và 47 % kết hợp cả hai (khảo sát của Benchmarking
Company[1]). Nhóm kết hợp 47 % này là nhóm quan trọng nhất với salon. Một tấm dán có thể là sản
phẩm bán kèm cho những khách muốn giữ kiểu móng giữa các lần hẹn, chứ không chỉ là công cụ
dùng tại bàn làm móng.

Ngành hàng này cũng xuất hiện hành vi sưu tầm. Vào tháng Chín năm 2025, The New York Times đã
đưa tin[2] rằng một số người mua hiện sưu tầm dải gel móng với số lượng hàng trăm, giống như cách
họ từng sưu tầm đồ chơi hộp mù. Với các thương hiệu miếng dán, đây là tín hiệu về cách trưng bày và
bán hàng. Các đợt phát hành đánh số, series theo chủ đề và các bản phát hành theo mùa giới hạn cho
khách mua lại một lý do để quay lại trước khi tấm cuối cùng của họ hết.

Miếng Dán Móng Nào Bán Chạy Nhất? Sáu Nhóm Thiết Kế
Các bảng xếp hạng bán chạy thường lặp lại cùng những mô thức. Những sản phẩm có sản lượng cao
nhất là các gói nhiều tấm giá rẻ xoay quanh các họa tiết quen thuộc. Trên Amazon Mỹ, giá bán trung
bình của các sản phẩm miếng dán móng được theo dõi ở mức khoảng $6,81 in vào tháng Bảy năm
2026 (Asinsight). Người mua đã tìm kiếm “nail stickers” khoảng 10,5 triệu lần trong một năm (ước
tính của Flapen). Hãy dùng sáu nhóm dưới đây làm danh mục lập kế hoạch.
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1. Mẫu kinh điển bán quanh năm

Họa tiết viền đầu móng kiểu Pháp, hoa cúc, trái tim nhỏ, ngôi sao, nét vẽ mảnh và chấm tròn bán
được tháng nào cũng có. Đây là nền sản lượng và là lớp bảo hiểm cho các đơn đặt lại của bạn. Các
mẫu kinh điển cũng hợp với hầu như mọi màu sơn móng, nhờ vậy giảm số đơn trả hàng từ những
người thấy thiết kế xung đột với màu nền của họ.

2. Hiệu ứng xu hướng

Các bản in mô phỏng ánh mắt mèo lấp lánh, tia sáng ánh ngũ sắc, vân xoáy ánh gương và dải chuyển
màu aura chạy theo mạng xã hội. Chúng tăng vọt nhanh và tàn cũng nhanh. Hãy phát hành với số
lượng nhỏ và làm mới thường xuyên. Các kiểu ánh kim loại và ánh ngũ sắc mang một rủi ro đã được
biết rõ: người mua thường phản ánh các bản in lá kim loại bị phai hoặc đục mờ dưới lớp sơn phủ bóng
khô nhanh gốc dung môi. Nếu một tấm xu hướng dựa nhiều vào hiệu ứng kim loại, hãy ghi hướng dẫn
về sơn phủ bóng trên bao bì.

3. Họa tiết theo mùa và dịp lễ

Trái tim Valentine, hoa mùa xuân, trái cây và sóng biển mùa hè, lá mùa thu, biểu tượng Halloween và
các bộ dịp lễ mùa đông tạo nên đỉnh điểm tháng Mười Hai đã nêu ở trên. Chúng cũng mang rủi ro về
thời điểm cao nhất, vì mỗi loại đều có hạn bán cuối cố định.

4. Bộ theo dịp

Các thiết kế cô dâu, tốt nghiệp, kỷ niệm, sinh nhật và màu đội được mua cho một ngày cụ thể. Chúng
không phụ thuộc vào mùa, nên hữu ích để lấp khoảng trũng cuối xuân. Mùa tốt nghiệp và mùa cưới rơi
vào tháng Năm và tháng Sáu, khi sản lượng miếng dán nói chung thấp nhất. Điểm khó chính của
nhóm này là giao hàng: một tấm dán đến sau sự kiện thì không còn giá trị gì với người mua.

5. Hình ảnh người hâm mộ và phong cách nhân vật

Các họa tiết nhỏ xíu theo phong cách nhân vật, biểu tượng game và chủ đề văn hóa đại chúng lan
truyền tốt trên mạng xã hội. Người hâm mộ thường xuyên đăng những miếng dán mini làm thủ công
cho các sự kiện dành cho fan. Nhóm này đòi hỏi hoặc là hình thiết kế gốc hoặc là giấy phép bằng văn
bản, như đã nêu trong phần tuân thủ quy định.

6. Thiết kế đặc trưng thương hiệu

Chữ lồng của salon, họa tiết hoa văn thương hiệu và hình thiết kế hợp tác biến một tấm dán thành
công cụ tiếp thị mà khách hàng mang trên tay. Những tấm này hiếm khi đứng đầu bảng doanh số. Giá
trị của chúng nằm ở việc giữ chân khách, làm quà tặng và quà phát tại sự kiện.

Cách Lập Kế Hoạch Danh Mục Theo Mùa Trước Khi Đặt In
Tấm Dán
Trình tự dưới đây giả định bạn đang xây dựng một dòng sản phẩm kéo dài 12 tháng. Cách làm cũng
tương tự đối với một bộ sưu tập nhỏ đơn lẻ.



Chốt nhóm cốt lõi bán quanh năm trước. Chọn một nhóm nhỏ các tấm kinh điển mà bạn sẽ1.
luôn giữ trong kho quanh năm. Những tấm này gánh các đơn đặt lại và giúp bạn đánh giá mỗi
tấm theo mùa bán nhanh đến đâu so với mức nền của bạn.
Lập bản đồ khung thời gian bán, không phải ngày lễ. Với mỗi bộ sưu tập nhỏ theo mùa,2.
hãy ghi lại ngày người mua bắt đầu mua, chứ không phải bản thân ngày lễ. Các bộ quà dịp lễ
cần lên kệ trước đợt cao điểm cuối tháng Mười Một, còn các bộ Valentine thì trước tháng Một.
Các họa tiết hoa mùa xuân nên ra mắt trước đợt tăng lượt tìm kiếm mùa xuân, mà các đơn vị
theo dõi ngành hàng ghi nhận là bắt đầu từ tháng Tư năm 2025.
Tính lùi từ từng khung thời gian. Hãy hỏi nhà cung cấp về thời gian duyệt bản in mẫu, sản3.
xuất và vận chuyển hiện tại, rồi cộng thêm khoảng dự phòng cho các lần chỉnh sửa bản mẫu.
Kết quả là ngày chốt hình thiết kế của bạn. Bỏ lỡ mốc này là lý do phổ biến nhất khiến các tấm
theo mùa về trễ.
Giao cho mỗi bộ sưu tập nhỏ một nhiệm vụ. Bộ Halloween có thể thu hút người mua mới,4.
trong khi bộ cô dâu giúp bảo vệ biên lợi nhuận. Những bộ không có nhiệm vụ rõ ràng thường
phình to và bán không đều.
Giới hạn hiệu ứng xu hướng. Chỉ để các tấm xu hướng chiếm một tỷ lệ nhỏ trong mỗi đơn5.
hàng, để khi một xu hướng tàn đi bạn không bị hàng tồn không bán được. Hãy đặt lại những
mẫu bán chạy thay vì đoán lớn ngay từ đầu.
Xử lý quyền sử dụng hình thiết kế và các tuyên bố trên bao bì. Xác nhận rằng mọi họa6.
tiết đều là bản gốc, được đặt vẽ hoặc được cấp phép. Hãy nhờ rà soát nội dung ghi trên bao bì
trước khi duyệt bản in mẫu, không phải sau khi in.
Duyệt bản in mẫu cả bộ sưu tập cạnh nhau. Xem tất cả các tấm trong một bộ sưu tập nhỏ7.
cùng nhau trên các màu sơn móng thật. Khoảng trống và mẫu trùng lặp dễ phát hiện khi xem
theo nhóm hơn là từng tệp một. Các kiểm tra về định dạng và tiền sản xuất được trình bày tại
trang sản phẩm tấm dán tùy chỉnh.

So Sánh Các Nhóm Thiết Kế
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Nhóm thiết
kế Giai đoạn nhu cầu Người mua chính Gợi ý bố cục tấm

dán Rủi ro chính

Mẫu kinh điển
bán quanh năm Quanh năm Người tự làm tại nhà,

bán lẻ tại salon
Nhiều họa tiết nhỏ
lặp lại trên mỗi tấm

Giá bị đồng hóa
như hàng thông
dụng

Hiệu ứng xu
hướng

Vài tuần đến vài
tháng

Người mua chịu ảnh
hưởng của mạng xã
hội

Họa tiết điểm nhấn,
không phủ kín móng

Phai nhanh; bản
in kim loại bị đục
mờ dưới sơn phủ
bóng

Theo mùa / dịp
lễ

4–8 tuần trước mỗi
dịp lễ

Người mua quà, nhà
bán lẻ

Phối một họa tiết
chủ đạo với các họa
tiết phụ

Hạn bán cuối cố
định

Bộ theo dịp
Theo sự kiện; mạnh
vào tháng Năm–tháng
Sáu

Cô dâu, sinh viên tốt
nghiệp, khách dự sự
kiện

Bộ đối xứng cho cả
hai tay Giao hàng trễ

Người hâm mộ
/ phong cách
nhân vật

Gắn với các đợt phát
hành và sự kiện fan

Nhà sưu tầm, người
hâm mộ

Họa tiết rất nhỏ, vài
cái trên mỗi móng

Xâm phạm sở
hữu trí tuệ

Đặc trưng
thương hiệu

Chiến dịch, sự kiện,
quà tặng

Khách của salon,
người trung thành với
thương hiệu

Một họa tiết logo
cùng các điểm nhấn
trung tính

Tỷ lệ bán hết độc
lập thấp

Các khung thời gian nhu cầu ở trên là hướng dẫn lập kế hoạch dựa trên dữ liệu theo dõi theo mùa
được trích dẫn trong bài viết này. Chúng không phải là cam kết. Hãy dùng lịch sử bán hết của riêng
bạn khi đã có dữ liệu của một mùa.

Quy Tắc Bố Cục Tấm Dán Giúp Bảo Vệ Tỷ Lệ Bán Hết
Bố cục quyết định một thiết kế đẹp có nhận được đánh giá tốt hay không. Ngay cả các sản phẩm được
chấm cao cũng bị mất điểm vì kích cỡ: bài tổng hợp miếng dán móng của Good Housekeeping[3] đã
nêu “chỉ có tám cỡ móng” là nhược điểm chính của lựa chọn tốt nhất tổng thể. Một nhà hóa học của
Beauty Lab được trích dẫn trong bài cho biết thời gian đeo thông thường là một đến 2 tuần, sau đó
móng mọc dài khiến kiểu móng trông lỗi thời. Khoảng thời gian đeo này quan trọng khi lập kế hoạch:
người mua thích một thiết kế sẽ quay lại mua tấm mới khoảng mỗi 2 tuần.

https://www.goodhousekeeping.com/beauty/nails/g37662892/best-nail-stickers/


Chia cấp kích thước họa tiết. Đặt các phiên bản lớn, vừa và nhỏ của cùng một yếu tố trên 1
tấm. Người đánh giá nhiều lần khen các họa tiết đủ nhỏ để xếp chồng hai hoặc ba cái trên mỗi
móng, và chê các thiết kế “quá to cho hai, quá nhỏ cho một”.
Thiết kế cho cả móng ngắn. Hình thiết kế phủ kín bị cắt xén xấu trên móng ngắn. Các vị trí
điểm nhấn như họa tiết ở đầu móng, góc móng và đường viền gần da dùng được cho nhiều độ
dài móng và làm viền miếng dán ít lộ hơn, vốn là một trong những phàn nàn về thẩm mỹ phổ
biến nhất.
Tính đến cả nền sáng và nền tối. Trên màng trong, mực trắng và mực nhạt có thể bị xuyên
thấu nếu bản in không có lớp lót trắng. Hãy đánh dấu tấm nào dành cho sơn móng sáng màu và
tấm nào dùng được trên sơn móng tối màu.
Thêm bản dư của các mẫu được dùng nhiều. Các họa tiết cho móng điểm nhấn, như trái
tim cho ngón áp út, hết đầu tiên. In thêm bản trùng lặp của các yếu tố được dùng nhiều nhất
giúp mỗi tấm đủ cho nhiều lần làm móng hơn.
Dùng lá kim loại có chừng mực. Các chi tiết kim loại trông rất đẹp trong ảnh nhưng bị phàn
nàn nhiều nhất về hiện tượng phai màu. Hãy dùng chúng làm điểm nhấn trong thiết kế thay vì
cho toàn bộ thiết kế.

Quyền Sử Dụng Hình Thiết Kế và Nội Dung Bao Bì
Sao chép là vấn đề đã được biết đến trong ngành hàng này. Modern Salon đã đưa tin[4] về các nghệ sĩ
vẽ móng phát hiện tác phẩm gốc của mình bị sao chép thành decal và bán với giá khoảng $2 a một
gói. Khi đặt in các tấm dán, thương hiệu đặt đơn chịu trách nhiệm về hình thiết kế. Hãy lưu hồ sơ bằng
văn bản về nguồn gốc của từng thiết kế: hình thiết kế nội bộ, họa sĩ minh họa được trả phí kèm
chuyển nhượng quyền, hoặc giấy phép cho nhân vật, logo đội hay biểu tượng trường học. Tuyệt đối
không dùng ảnh tham khảo lấy từ mạng xã hội.

Nội dung ghi trên bao bì cũng cần được cẩn trọng như vậy. Theo Đạo luật FD&C, các sản phẩm làm
móng nhìn chung được quản lý như mỹ phẩm, và hầu hết không cần FDA phê duyệt trước khi bán,
ngoại trừ phần lớn chất tạo màu (hướng dẫn của FDA về sản phẩm chăm sóc móng[5]). Nhãn phải
trung thực và không gây hiểu lầm (quy định ghi nhãn mỹ phẩm của FDA[6]). Điều đó loại trừ các biểu
tượng “đã được FDA phê duyệt” và các tuyên bố chung chung như “an toàn cho mọi người, kể cả trẻ
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em và phụ nữ mang thai” nếu bạn không thể chứng minh. Theo Đạo luật Hiện đại hóa Quy định về Mỹ
phẩm (MoCRA)[7], người chịu trách nhiệm phải báo cáo các biến cố bất lợi nghiêm trọng cho FDA trong
vòng 15 ngày làm việc. Hãy bảo đảm thông tin liên hệ trên bao bì là thật và có người theo dõi.

Hãy đặc biệt cẩn trọng với các bộ kết hợp. Thêm keo dán móng hoặc sản phẩm gel vào bộ miếng dán
sẽ kéo theo hóa học acrylate. Một bài đánh giá JAAD năm 2024 JAAD về các bộ làm móng tại nhà bán
trực tuyến[8] đã tìm thấy ethyl cyanoacrylate trong khoảng 44 % sản phẩm và 2-HEMA trong khoảng
16 %. Không sản phẩm nào có cảnh báo về khả năng gây mẫn cảm. Liên minh châu Âu đã hạn chế
HEMA chỉ dành cho chuyên gia từ năm 2021, vậy mà RIVM của Hà Lan kết luận vào năm 2026[9] rằng
các hạn chế và cảnh báo hiện nay dường như chưa đủ để giảm nguy cơ dị ứng. Một cuộc kiểm toán da
liễu châu Âu trên 26,297 bệnh nhân[10] cho thấy dị ứng tiếp xúc liên quan đến móng tăng từ khoảng
0,91 % vào năm 2016 to 1,98 %, vào năm 2023. Nếu bộ kết hợp có chứa chất kết dính, hãy liệt kê đầy
đủ thành phần và khuyến nghị thử trên da trước khi dùng.

Câu hỏi thường gặp: Lập Kế Hoạch Bộ Sưu Tập Miếng Dán
Móng
Câu hỏi thường gặp: Bộ sưu tập đầu tiên nên có bao nhiêu thiết kế?

Ít hơn hầu hết thương hiệu nghĩ. Hãy bắt đầu với một nhóm cốt lõi bán quanh năm gọn gàng và một
bộ sưu tập nhỏ theo mùa. Thêm tấm mới khi bạn thấy tấm nào bán hết. Một dòng sản phẩm đầu tiên
gọn giúp dữ liệu bán hàng dễ đọc hơn và tránh để vốn bị chôn vào những thiết kế chưa được thử
nghiệm. Hãy hỏi nhà cung cấp cách áp dụng số lượng tối thiểu theo từng thiết kế so với theo từng đơn
hàng trước khi chốt con số.

Câu hỏi thường gặp: Khi nào nên chốt hình thiết kế theo mùa?

Trước ngày tính lùi mà bạn có được bằng cách lấy ngày người mua bắt đầu mua trừ đi thời gian duyệt
bản in mẫu, sản xuất, vận chuyển và khoảng dự phòng cho các lần chỉnh sửa. Ngày mua đó đến sớm
hơn chính ngày lễ. Đặc biệt, các bộ mùa đông mua làm quà cần có sẵn trong kho trước đợt cao điểm
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tháng Mười Một. Hãy yêu cầu mốc thời gian hiện hành khi lập kế hoạch cho từng bộ sưu tập nhỏ thay
vì dùng lại mốc của năm ngoái.

Câu hỏi thường gặp: Chúng tôi có thể in nhân vật, logo đội hoặc huy hiệu trường không?

Chỉ khi có sự cho phép bằng văn bản của chủ sở hữu quyền. Các dấu hiệu nhân vật, thể thao và
trường học đã được đăng ký nhãn hiệu và thường có bản quyền. Hình ảnh phong cách nhân vật gốc,
tức là các con vật dễ thương hay biểu tượng lấy cảm hứng từ game do chính bạn thiết kế, đáp ứng
phần lớn nhu cầu tương tự mà không phải chịu rủi ro về cấp phép.

Câu hỏi thường gặp: Thiết kế kim loại và ánh ngũ sắc có bán chạy hơn không?

Chúng lên ảnh đẹp và thu hút lượt nhấp, nhưng cũng bị phàn nàn nhiều nhất về hiện tượng phai hoặc
đục mờ dưới lớp sơn phủ bóng gốc dung môi. Hãy dùng hiệu ứng kim loại làm điểm nhấn, ghi hướng
dẫn về sơn phủ bóng trên bao bì, và xem trang sản phẩm để biết định dạng in ảnh hưởng đến độ bền
như thế nào.

Câu hỏi thường gặp: Tấm dán móng có cần FDA phê duyệt trước khi chúng tôi bán không?

Nhìn chung là không. FDA không phê duyệt trước mỹ phẩm, ngoại trừ phần lớn chất tạo màu. Nhãn
của bạn vẫn phải trung thực và không gây hiểu lầm, và MoCRA bổ sung nghĩa vụ báo cáo biến cố bất
lợi và, với nhiều doanh nghiệp, đăng ký cơ sở sản xuất và niêm yết sản phẩm. Hãy xác nhận cách
phân loại các sản phẩm cụ thể của bạn với cố vấn về quy định pháp lý.

Câu hỏi thường gặp: Salon nên bán lẻ miếng dán hay dùng trong dịch vụ?

Cả hai đều hiệu quả, và mỗi cách phục vụ một nhóm khách khác nhau. Với 47 % người mua sản phẩm
làm đẹp tại Mỹ kết hợp đến salon và tự làm móng tại nhà, một tấm bán lẻ khớp với phong cách đặc
trưng của salon giúp giữ khách gắn bó giữa các lần hẹn. Các điểm nhấn bằng miếng dán nhanh gọn
cũng có thể được chào bán thêm ngay tại bàn làm móng mà tốn rất ít thời gian.

Điểm Chính Cần Nhớ
Hầu hết người mua tự làm móng tại nhà, nên các tấm bán lẻ cần chỉ dẫn vị trí dán rõ
ràng — 43 % chỉ làm tại nhà và 47 % kết hợp cả hai (Nguồn)
Lên kế hoạch bổ sung hàng và nhịp phát hành theo chu kỳ đeo — thời gian đeo thông
thường là một đến 2 tuần (Nguồn)
Các đợt phát hành dành cho người sưu tầm phù hợp với hành vi mua sắm hiện nay —
những dải dán bền tối đa 2 tuần nay được sưu tầm với số lượng hàng trăm (Nguồn)
Chỉ dùng hình thiết kế gốc hoặc được cấp phép — các thiết kế bị sao chép đã được bán lại
dưới dạng decal với giá khoảng $2 a một gói (Nguồn)
Giữ thông tin liên hệ báo cáo biến cố bất lợi trên bao bì là thật và có người theo dõi —
15 ngày làm việc để báo cáo các biến cố nghiêm trọng theo MoCRA (Nguồn)
Coi các bộ kèm keo hoặc gel là vấn đề ghi nhãn về dị ứng — 44 % số bộ làm móng bán
trực tuyến có chứa ethyl cyanoacrylate, không bộ nào có cảnh báo về khả năng gây mẫn cảm
(Nguồn)
Chỉ riêng các hạn chế vẫn chưa kìm được tình trạng dị ứng acrylate — dị ứng liên quan
đến móng tăng từ 0,91 % lên 1,98 % trong giai đoạn từ 2016 đến 2023 (Nguồn)
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Kết Luận: Lên Kế Hoạch Bộ Sưu Tập Rồi Mới In
Những dòng miếng dán tiếp tục bán tốt đều có chung một cấu trúc: một nền bán quanh năm tài trợ
cho các đơn đặt lại, các bộ sưu tập nhỏ theo mùa khớp với khung thời gian mua thay vì ngày lễ, các
đợt xu hướng in số lượng nhỏ, và các bộ theo dịp lấp khoảng trũng mùa xuân. Hãy bổ sung kích thước
họa tiết được chia cấp, hồ sơ bằng văn bản về quyền sử dụng hình thiết kế, và các tuyên bố trên bao
bì mà bạn có thể bảo vệ được. Khi đã có những điều đó, mỗi thiết kế bạn đặt in đều có một nhiệm vụ
rõ ràng và một khung thời gian bán rõ ràng.

Khi danh mục và hình thiết kế đã sẵn sàng, hãy gửi cho chúng tôi các tệp cùng ngày ra mắt mục tiêu.
Chúng tôi sẽ xác nhận số lượng tối thiểu, các bước duyệt bản in mẫu và thời gian hiện hành cho các
tấm miếng dán móng in tùy chỉnh của bạn, đồng thời gửi báo giá.
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