


In tờ rơi và tờ gấp: chọn tờ đơn hay bản gấp? Hướng dẫn quyết định B2B

Details

Trả lời nhanh: Trong việc in tờ rơi và tờ gấp, hãy chọn tờ rơi một tờ khi chiến dịch chỉ có một ưu đãi,
một lời kêu gọi hành động và người đọc chỉ dành vài giây cho ấn phẩm. Hãy chọn tờ gấp khi thông
điệp cần nhiều khối nội dung, ấn phẩm sẽ nằm trên quầy hoặc được mang về nhà trong túi, và mục
tiêu là giải thích chứ không phải kích hoạt phản hồi tức thì. Hãy quyết định định dạng trước, rồi mới
yêu cầu báo giá.

Vì sao quyết định về định dạng thường sai từ trước khi có
báo giá
Hầu hết người mua in bắt đầu từ số lượng và hạn chót, chứ không phải từ định dạng. Đội marketing
viết nội dung, ai đó hỏi nhà in giá của “tờ rơi”, và câu hỏi thông điệp nên là tờ phẳng hay tờ gấp được
trả lời theo mặc định chứ không phải theo thiết kế. Định dạng sau đó bị khóa ở giai đoạn duyệt bản in
thử, đúng lúc việc thay đổi tốn kém nhất.

Chi phí lộ ra theo hai cách dễ đoán. Một tờ đơn bị giao nhiệm vụ chứa cả bảng dịch vụ đầy đủ, các
mức giá, bản đồ và điều khoản sẽ thành một bức tường chữ nhỏ mà người ta lướt qua rồi vứt đi. Một tờ
gấp ba đặt làm cho ưu đãi cuối tuần chỉ vỏn vẹn một dòng thì bốn trong 6 phần bị độn bằng ảnh thư
viện. Trong cả hai trường hợp, người mua trả tiền cho sai ấn phẩm, và nếu bố cục phải làm lại sau khi
duyệt bản in thử, việc in lại có thể đẩy chiến dịch qua ngày diễn ra sự kiện. Trễ hạn là một trong
những phàn nàn thường gặp nhất trong các đánh giá công khai về đơn đặt tờ rơi trực tuyến, và đổi
định dạng muộn là một trong những cách dễ gây ra tình trạng đó nhất.

Cách khắc phục là một quy trình quyết định ngắn, thực hiện trước khi bất kỳ ai hỏi giá. Bài hướng dẫn
này cung cấp quy trình đó: bốn yếu tố, một bảng chấm điểm, một bài thử bản mẫu và một bản yêu
cầu để nhà in có thể báo giá mà không phải đoán.

Trong bài hướng dẫn này

In tờ rơi và tờ gấp bao gồm những gì1.
Cách quyết định: phương pháp bốn yếu tố2.
Tờ rơi và tờ gấp: so sánh song song3.
Định dạng nào phù hợp với các chiến dịch phổ biến4.
Câu hỏi thường gặp5.
Điểm chính cần nhớ6.
Kết luận7.

In tờ rơi và tờ gấp bao gồm những gì, và đâu là ranh giới mờ
giữa các thuật ngữ
Các thuật ngữ này được dùng khá lỏng lẻo. Theo cách dùng ở Bắc Mỹ, “flyer” (tờ rơi) thường là một tờ
phẳng không gấp, in một hoặc hai mặt. Trong tiếng Anh Anh, “leaflet” thường mang cùng nghĩa đó.



Tuy nhiên, nhiều khách hàng B2B và nhà in dành “leaflet” (tờ gấp) cho tờ giấy được gấp thành các
phần, và “brochure” cho ấn phẩm dày hơn, nhiều phần hoặc đóng gáy. Vì báo giá phụ thuộc vào cấu
tạo chứ không phải tên gọi, bài hướng dẫn này định nghĩa hai định dạng theo cách chúng được làm ra:

Tờ rơi một tờ: một tờ phẳng có hai mặt in được và không có nếp gấp.
Tờ gấp: 1 tờ giấy được ép lằn và gấp thành các phần mà người đọc mở ra theo trình tự cố định.

Cả hai thuộc cùng một nhóm sản phẩm. Đặc tả kỹ thuật ISO về độ bền của bản in, ISO/TS
21139-1:2019[1], xếp tờ rơi và brochure vào cùng nhóm ấn phẩm in thương mại kết hợp văn bản, hình
ảnh và đồ họa. Điều quan trọng đối với một chiến dịch là mỗi định dạng cho bạn bao nhiêu không gian
đọc và người đọc đi qua nội dung như thế nào.

Việc gấp thay đổi số mặt, chứ không thay đổi kích thước tờ giấy. Phép tính số phần rất đơn giản:

Cấu tạo Số mặt / phần sử
dụng được Cách đọc

Tờ phẳng, in 1 mặt 1 Nhìn thấy toàn bộ cùng lúc
Tờ phẳng, in hai mặt 2 Mặt trước, rồi lật
Gấp đôi 4 Bìa, trang mở, mặt sau
Gấp ba (gấp thư) 6 Bìa, nắp gấp bên trong, trang mở rộng 3 phần, mặt sau
Gấp chữ Z 6 Mở ra theo hình zigzag, đọc như một dải dài
Gấp xếp 4 phần 8 Dải liên tục, phù hợp cho các bước hoặc dòng thời gian

Bối cảnh nhà cung cấp khiến một quyết định định dạng rõ ràng càng có giá trị hơn chứ không kém đi.
The Target Report mô tả ngành in thương mại đang hợp nhất với tốc độ nhanh[2], còn PRINTING United
Alliance theo dõi những biến động kinh doanh của ngành trong báo cáo hiện trạng ngành in thương
mại[3]. Khi danh sách nhà cung cấp thay đổi, một bản yêu cầu nêu rõ định dạng, thứ tự các phần và
mục tiêu là thứ giúp các báo giá giữa các vòng vẫn so sánh được với nhau.

https://www.iso.org/obp/ui/en/?_escaped_fragment_=iso:std:69964:en
https://www.iso.org/obp/ui/en/?_escaped_fragment_=iso:std:69964:en
https://www.thetargetreport.com/
https://www.printing.org/publication/soi-commercial-printing-report-fall-2025
https://www.printing.org/publication/soi-commercial-printing-report-fall-2025


Cách quyết định: phương pháp bốn yếu tố
Hãy thực hiện các bước này trước khi viết yêu cầu báo giá. Mỗi bước tạo ra thứ bạn có thể dán thẳng
vào bản yêu cầu.

Bước 1: Kiểm kê thông điệp trước khi chọn định dạng

Liệt kê mọi khối nội dung riêng biệt mà ấn phẩm phải chứa. Khối nội dung là bất cứ thứ gì người đọc
coi là một ý riêng: ưu đãi chính, bảng giá, giờ mở cửa, bản đồ, bảng dịch vụ, lời chứng thực, điều
khoản và điều kiện, mã QR kèm phần giải thích, thông tin liên hệ. Hãy đếm thật trung thực, kể cả
những dòng pháp lý luôn bị thêm vào cuối cùng.

Một hoặc hai khối nằm gọn trên tờ phẳng. Ba hoặc bốn khối có thể vừa trên tờ rơi hai mặt nếu mặt
sau chứa phần chi tiết bổ trợ. Từ năm khối trở lên hầu như luôn cần chia thành các phần, vì mỗi khối
cần không gian riêng để dễ đọc.

Bước 2: Xác định thời điểm phân phối

Hãy ghi ra chính xác nơi ấn phẩm gặp người đọc và lúc đó người ấy đang làm gì. Tờ rơi phát trên vỉa
hè gặp một người đang đi bộ. Tờ rơi bỏ kèm túi hàng gặp một người đang mở đồ ở nhà. Tờ gấp đặt
trên kệ ở quầy lễ tân gặp một người đang chờ và có thời gian rảnh. Tài liệu phát tại hội chợ gặp một
khách tham quan đang gom tài liệu từ cả tá gian hàng. Kênh phân phối cho bạn biết ấn phẩm được
cầm như thế nào, cầm bao lâu, và liệu nó có được mở ra hay không.

Ấn phẩm gấp cần một lý do để được mở ra. Nếu kênh phân phối không cho người đọc thời gian hay lý
do để mở bất cứ thứ gì, các phần bên trong sẽ vô hình.

Bước 3: Ước tính thời gian xem

Thời gian xem là khoảng thời gian người đọc thực sự nhìn vào ấn phẩm. Bạn hiếm khi có số liệu đo
được cho chiến dịch của mình, nên hãy phân loại thành ba nhóm: liếc qua (vài giây, thường khi đang
di chuyển), đọc một lần (một hai phút, thường ở nhà), hoặc lưu giữ (ấn phẩm được giữ lại và tra cứu
lần nữa, như thực đơn, lịch lớp hay bảng giá). Các kênh thuộc nhóm liếc qua phù hợp với bố cục tờ
đơn có một thông điệp chủ đạo. Các kênh thuộc nhóm lưu giữ phù hợp với ấn phẩm chia phần, vì
người đọc sẽ quay lại để tìm thông tin cụ thể.

Bước 4: Chọn một mục tiêu chiến dịch

Hãy chọn một kết quả duy nhất mà ấn phẩm phải đạt được. Hành động ngay, chẳng hạn tham dự sự
kiện vào một ngày cụ thể hoặc đổi phiếu giảm giá, nghiêng về tờ rơi: một ưu đãi, một hạn chót, một
bước tiếp theo. Sự cân nhắc, chẳng hạn so sánh các gói dịch vụ hoặc tìm hiểu một quy trình, nghiêng
về tờ gấp, vì người đọc cần đi qua thông tin theo thứ tự. Nếu bản yêu cầu liệt kê ba mục tiêu, ấn
phẩm sẽ không phục vụ tốt mục tiêu nào. Thay vào đó, hãy tách chiến dịch thành 2 ấn phẩm.



Bước 5: Chấm điểm định dạng

Chấm điểm mỗi yếu tố từ 0 to 2 rồi cộng tổng điểm. Bảng này biến bốn bước ở trên thành một quyết
định mà bạn có thể bảo vệ trước quản lý hoặc khách hàng.

Yếu tố 0 điểm (tờ rơi) 1 điểm (loại nào cũng
được) 2 điểm (tờ gấp)

Dung lượng thông
điệp 1–2 khối nội dung 3–4 khối nội dung 5 khối nội dung trở lên

Kênh phân phối
Phát tận tay, đội phát
ngoài đường, tờ rơi bỏ kèm
túi hàng, bảng thông báo

Phát tận nhà, miếng chèn
trong thư

Kệ quầy, bàn lễ tân, bàn hội
chợ, tài liệu tham khảo
trong gói hàng

Thời gian xem Liếc qua Đọc một lần Được giữ lại và đọc lại
Mục tiêu chiến
dịch Hành động ngay Nhận biết kèm một bước

tiếp theo Cân nhắc hoặc tìm hiểu

0–3 điểm: tờ rơi một tờ. 4–5 điểm: hãy thử tờ rơi hai mặt trước, và chỉ chuyển sang tờ gấp nếu bài
kiểm tra bản mẫu không đạt. 6–8 điểm: tờ gấp.

Bước 6: Thử bản mẫu giấy đúng kích thước thật

In bố cục nháp theo kích thước thật trên giấy văn phòng thông thường. Với tờ gấp, hãy gấp bằng tay
theo đúng kiểu gấp dự kiến. Sau đó đưa bản mẫu cho một đồng nghiệp chưa từng xem bản yêu cầu,
lấy lại sau khoảng thời gian mà một người nhận thực tế sẽ dành cho nó (vài giây với tờ phát ngoài
đường, lâu hơn với ấn phẩm đặt ở quầy), rồi hỏi hai câu: ưu đãi là gì, và tiếp theo nên làm gì? Nếu họ
không trả lời được cả hai, thì định dạng hoặc thứ bậc thông tin đang sai. Bài thử này không tốn đồng
nào và phát hiện được sai lầm đắt giá nhất trước khi nhà in vào cuộc.



Bước 7: Viết những phần riêng theo định dạng trong bản yêu cầu

Việc gấp phát sinh thêm những quyết định mà tờ phẳng không có, và mỗi quyết định đều cần được
ghi vào bản yêu cầu:

Kiểu gấp và thứ tự các phần: nêu rõ phần nào là bìa khi gập, phần nào là mặt sau và phần
nào mở ra trước. Hãy gửi ảnh bản mẫu đã gấp hoặc bản dàn phẳng có ghi chú, để nhà in dàn
trang các phần cho đúng.
Cách gấp trên loại giấy đã chọn: giấy dày thường cần ép lằn trước khi gấp để nếp gấp không
làm nứt lớp mực. Hãy yêu cầu nhà in xác nhận việc ép lằn cho loại giấy của bạn và cho biết nếp
gấp có chạy cùng chiều thớ giấy hay không.
Tham chiếu màu: nếu màu thương hiệu quan trọng giữa tờ rơi và tờ gấp trong cùng một chiến
dịch, hãy yêu cầu cả hai được in theo một điều kiện in xác định, chẳng hạn như đặc tả GRACoL[4]

được hiệu chuẩn theo phương pháp G7[5], hoặc kiểm soát quy trình in offset theo ISO 12647-2
được nêu trong hướng dẫn ISO/TC 130[6].
Tuyên bố về nguồn gốc giấy: một tờ gấp thường dùng tờ giấy lớn hơn cho mỗi ấn phẩm so
với tờ rơi, nên nguồn cung giấy càng quan trọng. Nếu bạn định in logo chứng nhận, nhà in cần
có chuỗi hành trình sản phẩm hợp lệ theo quy tắc về giấy và in của FSC[7]. Các ấn phẩm phân
phối tại EU cũng có thể thuộc quy định chống phá rừng áp dụng cho giấy và sản phẩm in, mà
Intergraf đã phân tích dành cho các nhà in[8].
Tuân thủ môi trường của nhà cung cấp: bên mua có chính sách mua sắm đôi khi yêu cầu
nhà in xác nhận tuân thủ quy định của Hoa Kỳ, cụ thể là hướng dẫn kỹ thuật kiểm soát của EPA
đối với vật liệu in[9] và các tiêu chuẩn VOC tại 40 CFR Phần 59[10]. Yêu cầu này áp dụng như nhau
cho cả hai định dạng, nên chỉ cần thêm một lần vào bảng câu hỏi dành cho nhà cung cấp.

Kích thước, bề mặt giấy, chuẩn bị file thiết kế và duyệt bản in thử cho tờ đơn được hướng dẫn từng
bước tại trang in tờ rơi theo yêu cầu, nên bài hướng dẫn này dừng lại ở quyết định về định dạng.

https://www.printing.org/library/standards/specifications-for-print-production/gracol
https://connect.idealliance.org/g7/about/scienceofg7
https://committee.iso.org/files/live/sites/tc130/files/Resources/Guidelines%20for%20using%20print%20production%20standards%20v2%20Jan%202024.pdf
https://anz.fsc.org/paper-print
https://www.intergraf.eu/policy/policy-positions/item/540-compliance-to-eu-deforestation-regulation-in-the-eu-printing-industry
https://www.epa.gov/stationary-sources-air-pollution/consumer-and-commercial-products-group-iv-control-techniques
https://www.epa.gov/stationary-sources-air-pollution/consumer-and-commercial-products-group-iv-control-techniques
https://www.ecfr.gov/current/title-40/chapter-I/subchapter-C/part-59
https://vn.zigpac.com/custom-commercial-printing/custom-flyer-printing.html


Tờ rơi và tờ gấp: so sánh song song
Khi điểm số đã nghiêng về một phía, hãy dùng bảng này để xác nhận lựa chọn và giải thích cho những
người liên quan vốn mong đợi định dạng còn lại.

Tiêu chí Tờ rơi một tờ Tờ gấp
Cấu tạo Một tờ phẳng 1 tờ, ép lằn và gấp
Số mặt sử dụng được 1–2 4–8 phần tùy kiểu gấp
Dung lượng thông
điệp

Một ưu đãi, một lời kêu gọi hành
động, thông tin liên hệ

Nhiều khối nội dung theo thứ tự đọc đã
được lên kế hoạch

Kênh phù hợp nhất
Phát tận tay, đội phát ngoài đường,
bảng thông báo, tờ rơi bỏ kèm túi
hàng, phát tận nhà

Kệ quầy, khu vực lễ tân, bàn hội chợ,
miếng chèn trong gói hàng, thư gửi tiếp
theo

Hành vi người đọc Quét mắt qua trong một lần nhìn Mở từng phần, thường được giữ lại
Mức phù hợp với mục
tiêu

Phản hồi ngay, sự kiện có ngày cụ
thể, phiếu giảm giá

Giải thích dịch vụ, so sánh lựa chọn, tài
liệu tham khảo

Công đoạn sản xuất
bổ sung Không có gì ngoài in và cắt xén Ép lằn và gấp, cùng bước kiểm tra bản in

thử đã gấp

Lỗi thường gặp Quá tải nội dung khi bản yêu cầu
phình ra

Sai thứ tự các phần, nếp gấp nứt, các
phần bị độn cho đủ

Báo giá phụ thuộc
vào

Số lượng, khổ giấy, số mặt in, gia
công hoàn thiện

Tương tự, cộng thêm kiểu gấp và gia
công hoàn thiện

Có hai lựa chọn trung gian đáng xem xét trước khi bạn quyết định gấp. Tờ rơi hai mặt tăng gấp đôi số
mặt sử dụng được mà không thêm công đoạn hoàn thiện: đặt ưu đãi và lời kêu gọi hành động ở mặt
trước, còn chi tiết bổ trợ ở mặt sau. Tờ rơi có mã QR dẫn đến một trang web riêng chuyển phần nội
dung chuyên sâu lên mạng, đồng thời cho bạn dữ liệu phản hồi mà riêng giấy in không thể có. Cả hai
lựa chọn đều giữ được tốc độ và sự đơn giản của tờ phẳng, đồng thời giảm áp lực cho bố cục.

Với các chiến dịch lớn hơn, câu trả lời mạnh nhất thường là dùng cả hai định dạng nối tiếp nhau. Việc



in tờ rơi quảng bá cho giai đoạn phát ngoài đường hoặc phát tận nhà tạo ra lần tiếp xúc đầu tiên, còn
tờ gấp chờ sẵn tại điểm chốt đơn — ở quầy, gian hàng hay buổi tư vấn — dành cho những người đọc
đã sẵn sàng so sánh các lựa chọn.

Định dạng nào phù hợp với các chiến dịch phổ biến
Bốn yếu tố trên cho ra những câu trả lời nhất quán ở các trường hợp sử dụng chiếm phần lớn tờ rơi
doanh nghiệp. Điểm số dưới đây giả định một bản yêu cầu điển hình; bản kiểm kê của riêng bạn có
thể đẩy chiến dịch lên hoặc xuống.

Chiến dịch Điểm dự
kiến

Định dạng
khuyến nghị Lý do

Tờ phát nhân dịp nhà hàng khai
trương 1–2 Tờ rơi Một ngày, một ưu đãi, đọc khi đang di

chuyển

Thực đơn mang đi của nhà hàng 6–7 Tờ gấp Nhiều khối nội dung, được cất trong
ngăn kéo bếp và đọc lại

Buổi mở cửa xem nhà bất động
sản 2–3 Tờ rơi Địa chỉ, giờ giấc, ảnh chính và liên hệ

của nhân viên môi giới
Bộ hồ sơ tin rao bất động sản tại
buổi xem nhà 5–6 Tờ gấp hoặc tờ

rơi hai mặt
Chi tiết phòng và tiện ích được đọc
ngay tại chỗ

Tổng quan dịch vụ B2B tại hội
chợ 6–8 Tờ gấp Các gói dịch vụ và quy trình cần các

phần sắp xếp theo thứ tự

Sự kiện gây quỹ phi lợi nhuận 2–4 Tờ rơi Ngày, mục đích, một bước quyên góp
duy nhất

Lịch lớp tại phòng gym hoặc
studio 6–7 Tờ gấp Tài liệu tham khảo thuộc nhóm lưu giữ

Tờ rơi giảm giá theo mùa bỏ
kèm túi hàng bán lẻ 1–2 Tờ rơi Một ưu đãi có hạn chót ngắn

Khi in tờ rơi doanh nghiệp cho nhiều địa điểm hoặc nhiều khách hàng, hãy lưu phiếu chấm điểm cùng
hồ sơ đơn hàng. Khi đặt lại, chỉ chấm lại những yếu tố đã thay đổi: kênh phân phối mới hoặc danh



sách dịch vụ dài hơn là lý do để xem lại định dạng, còn chỉ đổi ngày thì không.

Câu hỏi thường gặp
Câu hỏi thường gặp: Tờ gấp (leaflet) có giống tờ rơi (flyer) không?

Đôi khi. Trong tiếng Anh Anh, hai từ này thường dùng thay thế cho nhau, trong khi nhiều khách hàng
Bắc Mỹ dùng “flyer” cho tờ phẳng và “leaflet” cho tờ gấp. Để tránh nhận báo giá cho sai sản phẩm,
hãy mô tả cấu tạo trong bản yêu cầu, là tờ phẳng hay tờ gấp và kiểu gấp, thay vì dựa vào tên gọi.

Câu hỏi thường gặp: Tờ rơi hai mặt có đủ để thay cho tờ gấp không?

Với các chiến dịch có điểm số 4–5 trên bảng bốn yếu tố, thường là đủ. Một tờ rơi hai mặt cho hai mặt
in mà không cần công đoạn gấp. Nó không còn hiệu quả khi nội dung có thứ tự đọc tự nhiên gồm hơn
hai giai đoạn, chẳng hạn một quy trình từng bước hoặc bảng dịch vụ nhiều cấp.

Câu hỏi thường gặp: Định dạng nào phù hợp hơn cho phát tận nhà?

Tùy vào mục tiêu. Phát tận nhà cho một ưu đãi có ngày cụ thể thì dùng tờ rơi, vì người dân quyết định
ngay trong một cái liếc. Phát tận nhà để giới thiệu một dịch vụ địa phương mới với nhiều lựa chọn có
thể đáng dùng tờ gấp, vì người dân đọc nó ở nhà. Hãy chấm điểm theo thời gian xem và mục tiêu,
thay vì chỉ dựa vào kênh phân phối.

Câu hỏi thường gặp: Tờ gấp có mất nhiều thời gian sản xuất hơn không?

Tờ gấp có thêm công đoạn ép lằn và gấp sau khi in, và bản in thử cần được kiểm tra ở dạng đã gấp,
nên tiến độ sản xuất thường nhiều bước hơn so với tờ phẳng. Hãy yêu cầu nhà in ghi tiến độ bằng văn
bản kèm báo giá, tính từ lúc duyệt bản in thử, và nêu rõ ngày sự kiện trong bản yêu cầu.

Câu hỏi thường gặp: Một chiến dịch có thể dùng cả hai định dạng không?

Có, và với các chiến dịch lớn hơn đó thường là cách triển khai hiệu quả nhất. Hãy dùng tờ rơi ở nơi
người đọc dành cho bạn vài giây, như đội phát ngoài đường, tờ bỏ kèm túi hàng và phát tận nhà, và
dùng tờ gấp ở nơi họ dành vài phút, như quầy, gian hàng và buổi tư vấn. Hãy giữ màu sắc và kiểu chữ
nhất quán bằng cách in cả hai theo cùng một điều kiện in đã xác định.

Câu hỏi thường gặp: Tôi nên gửi những gì để nhận được báo giá chính xác?

Hãy gửi quyết định về định dạng (tờ phẳng hay tờ gấp, kiểu gấp, thứ tự các phần), kênh phân phối,
ngày nhận hàng và phiếu chấm điểm trong bài hướng dẫn này. Với tờ đơn, các thông số còn lại được
liệt kê tại trang in tờ rơi theo yêu cầu; nếu bản yêu cầu của bạn hướng đến một ấn phẩm gấp, hãy mô
tả trong yêu cầu gửi cho chúng tôi và chúng tôi sẽ cho bạn biết có thể báo giá những gì.

Điểm chính cần nhớ
Tờ rơi và tờ gấp thuộc cùng một nhóm sản phẩm, nên lựa chọn nằm ở không gian đọc
chứ không phải ở chủng loại. — ISO/TS 21139-1:2019 xếp tờ rơi và brochure vào nhóm ấn
phẩm in thương mại (Nguồn)
Hãy dùng cùng một tham chiếu màu cho cả hai định dạng khi chúng chạy trong cùng
một chiến dịch. — ISO 12647-2 là tài liệu tham chiếu kiểm soát quy trình in offset trong bản
hướng dẫn tháng Một 2024 ISO/TC 130 (Nguồn)

https://vn.zigpac.com/custom-commercial-printing/custom-flyer-printing.html
https://www.iso.org/obp/ui/en/?_escaped_fragment_=iso:std:69964:en
https://committee.iso.org/files/live/sites/tc130/files/Resources/Guidelines%20for%20using%20print%20production%20standards%20v2%20Jan%202024.pdf


Tờ gấp dùng nhiều giấy hơn cho mỗi ấn phẩm, vì vậy hãy kiểm tra các tuyên bố về
nguồn gốc giấy trước khi in logo. — Quy định 2023/1115 của EU áp dụng cho giấy và sản
phẩm in, với hầu hết yêu cầu ban đầu có hiệu lực từ 30 tháng Mười hai 2024 trước khi bị hoãn
(Nguồn)
Tuân thủ môi trường của nhà cung cấp áp dụng như nhau cho cả hai định dạng, nên
chỉ cần hỏi một lần. — Các tiêu chuẩn VOC cho sản phẩm tiêu dùng và thương mại nằm trong
40 CFR Phần 59 (Nguồn)
Bản yêu cầu chính xác càng quan trọng khi nền tảng nhà cung cấp thay đổi. — Ngành
in thương mại đang hợp nhất “với tốc độ nhanh” (Nguồn)

Kết luận
In tờ rơi và tờ gấp tốt bắt đầu từ một quyết định mà hầu hết người mua bỏ qua: thông điệp cần nói
bao nhiêu, người đọc gặp nó ở đâu, họ nhìn trong bao lâu, và họ nên làm gì tiếp theo. Hãy chấm điểm
bốn yếu tố đó, thử một bản mẫu giấy đúng kích thước thật, và định dạng sẽ trở nên rõ ràng. Báo giá
theo sau cũng chuẩn bị nhanh hơn và dễ so sánh hơn.

Nếu điểm số của bạn rơi vào tờ đơn, hãy xem lại các thông số tại trang in tờ rơi theo yêu cầu và gửi
bản yêu cầu kèm kênh phân phối và ngày nhận hàng. Nếu điểm số rơi vào ấn phẩm gấp, hãy ghi kiểu
gấp và thứ tự các phần trong yêu cầu gửi cho chúng tôi, và chúng tôi sẽ xác nhận những gì có thể báo
giá.
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