


Mẫu danh thiếp: Bố cục chuyên nghiệp theo ngành (và những lỗi cần tránh)

Details
Trả lời nhanh: Những mẫu danh thiếp chuyên nghiệp mà các đội nhóm sao chép nhiều nhất có ba
điểm chung. Chúng có một điểm nhấn rõ ràng, hệ thống chữ phân cấp chặt chẽ theo ba cấp và lề
rộng rãi. Chúng cũng chọn kiểu hoàn thiện hợp với tông của ngành: tiết chế cho luật và tài chính, giàu
xúc giác cho giới sáng tạo, tương phản cao và bền bỉ cho thợ kỹ thuật. Các lỗi danh thiếp phổ biến
nhất là danh sách liên hệ nhồi nhét, lỗi chính tả lọt qua khâu duyệt bản in thử, đường cắt lệch tâm,
chữ thiếu tương phản và phần trang trí không có mục đích rõ ràng.

Vì sao phần lớn danh thiếp bị lãng quên trước khi cuộc gặp
kết thúc
Phần lớn danh thiếp không hỏng ở nhà in. Chúng hỏng vài ngày sau đó, khi ai đó lục túi áo khoác và
phải quyết định giữ hay bỏ tấm danh thiếp của bạn. J. Brock Smith, giáo sư khởi nghiệp và tiếp thị tại
Đại học Victoria, nói rằng mục đích chính của danh thiếp không phải là trao đổi thông tin mà là tạo ra
một "ấn tượng thứ hai"[1]. Cái nhìn thứ hai đó diễn ra khi bạn không có mặt, nên tấm danh thiếp phải
tự giải thích được.

Những sai lầm giống nhau cứ lặp lại. Một nhà thiết kế đã làm hơn 100 danh thiếp liệt kê các yêu cầu
phổ biến nhất của khách hàng. Đứng đầu là nhồi các danh sách gạch đầu dòng dài vào một tấm danh
thiếp tiêu chuẩn và duyệt bản in thử cuối cùng mà vẫn còn chứa lỗi chính tả[2]. Về phía sản xuất, đơn
đầu tiên của một chủ doanh nghiệp nhỏ đã được giao bị lệch tâm so với thiết kế[3], còn bản in lại miễn
phí thì tệ hơn. Danh thiếp cũng đang được in ít đi. Tập đoàn in ấn trực tuyến lớn nhất báo cáo doanh
thu danh thiếp giảm khoảng 6 % trong hồ sơ báo cáo thường niên FY2025[4]. Khi lượng danh thiếp lưu
hành ít đi, một tấm danh thiếp yếu càng khó có cơ hội gỡ lại.

Hướng dẫn này là một bộ sưu tập các mẫu danh thiếp chuyên nghiệp được sắp xếp theo ngành. Mỗi
mẫu trình bày bố cục, phân cấp thông tin và kiểu hoàn thiện giúp mẫu đó hiệu quả, những gì đội
nhóm của bạn có thể học theo, và lỗi cần tránh. Nếu bạn đã sẵn sàng đặt in, trang danh thiếp theo
yêu cầu của chúng tôi bao gồm khổ thẻ, chất liệu, duyệt file thiết kế và lập kế hoạch sản xuất, nên bài
viết này tập trung vào các quyết định thiết kế.

Mục lục

Điều gì khiến một mẫu danh thiếp được xem là "chuyên nghiệp"?1.
Mẫu danh thiếp chuyên nghiệp mà đội nhóm có thể học theo, theo từng ngành2.
Lỗi danh thiếp khiến tấm danh thiếp dễ bị lãng quên3.
Cách biến các mẫu này thành hệ thống danh thiếp cho đội nhóm4.
Đáng nhớ và dễ quên: so sánh song song5.
Câu hỏi thường gặp6.
Những điểm chính7.
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Điều gì khiến một mẫu danh thiếp được xem là "chuyên
nghiệp"?
Một tấm danh thiếp chuyên nghiệp làm một việc cho một kiểu người nhận, và không có thứ gì trên đó
cản trở việc ấy. Nó không nhất thiết phải bảo thủ. Danh thiếp của tiệm xăm với hình minh họa tràn lề
có thể chuyên nghiệp hơn danh thiếp của giao dịch viên ngân hàng có bốn số điện thoại, vì danh thiếp
của tiệm xăm nói rõ nó dùng để làm gì. Trong bài này, mỗi mẫu đều được đánh giá theo bốn bài kiểm
tra.

Kiểm tra điểm nhấn: khi cầm ở tầm tay duỗi trong hai giây, chỉ đúng một yếu tố được nhận ra
đầu tiên. Thường đó là tên hoặc biểu tượng thương hiệu.
Kiểm tra phân cấp: thông tin chia thành ba cấp: nhận diện (ai), đề nghị hoặc vai trò (vì sao
nên gọi) và liên hệ (gọi bằng cách nào). Mỗi cấp có trọng lượng thị giác riêng.
Kiểm tra độ phù hợp: màu sắc, phông chữ và bề mặt mang đúng tông mà ngành kỳ vọng, để
danh thiếp không mâu thuẫn với người trao nó.
Kiểm tra tính nhất quán: danh thiếp trông như cùng một công ty với website, chữ ký email và
người đồng nghiệp đứng cạnh bạn.

Một tấm danh thiếp nhàm chán không đồng nghĩa với một tấm danh thiếp tối giản. Danh thiếp nhàm
chán vượt qua kiểm tra phân cấp nhưng trượt kiểm tra độ phù hợp. Đó là mẫu mặc định với phông chữ
mặc định, và có thể thuộc về bất kỳ công ty nào trong bất kỳ ngành nào. Danh thiếp tối giản đưa ra
lựa chọn có chủ đích về lề, độ đậm chữ và chất liệu, nên chính sự tiết chế đó trở nên dễ nhận ra.



Mẫu danh thiếp chuyên nghiệp mà đội nhóm có thể học
theo, theo từng ngành
Các mẫu dưới đây là những mô hình tổng hợp, rút ra từ những tấm danh thiếp luôn vượt qua bốn bài
kiểm tra. Chúng không phải bản sao của bất kỳ thương hiệu nào. Mỗi mẫu nêu nhiệm vụ chính của
danh thiếp trước, vì nhiệm vụ quyết định bố cục.

1. Luật, kế toán và tư vấn tài chính: danh thiếp của uy tín thầm lặng

Nhiệm vụ: tạo uy tín và giúp dễ dàng liên hệ đúng người. Bố cục: tên căn lề trái với lề ngoài rộng.
Chứng chỉ nằm trên một dòng duy nhất dưới tên, còn tên công ty đặt nhỏ hơn và thấp hơn. Mặt sau là
một mảng màu đặc theo màu chủ đạo của công ty với một biểu tượng hình học nhỏ. Logic hoàn
thiện: bề mặt không phủ hoặc phủ mờ mềm dễ viết bằng bút, điều này quan trọng khi cố vấn ghi số
máy trực tiếp hoặc giờ hẹn gặp ở mặt sau. Nên học theo: dòng chứng chỉ. Một hàng trình độ chuyên
môn làm được nhiều hơn cả một đoạn tự khẳng định. Cần tránh: liệt kê số văn phòng, di động, fax và
số của trợ lý. Hãy chọn một kênh mà bạn thực sự trả lời.

2. Tư vấn và dịch vụ B2B: danh thiếp một lời hứa

Nhiệm vụ: khiến người nhận nhớ bạn giải quyết vấn đề gì. Bố cục: mặt trước có tên, vai trò và một
câu nêu kết quả duy nhất dài từ sáu đến mười từ, đặt là yếu tố đậm thứ hai. Mặt sau liệt kê không quá
ba lĩnh vực dịch vụ, ngăn cách bằng khoảng trắng thay vì dấu đầu dòng hay đường kẻ. Nên học
theo: một dòng nêu kết quả viết như thành quả ("rút ngắn thời gian khóa sổ cuối tháng") thay vì
năng lực ("giải pháp tài chính"). Cần tránh: cuộc chạy đua khẩu hiệu, khi khẩu hiệu thương hiệu,
danh sách dịch vụ và tuyên bố sứ mệnh cùng tranh vị trí thứ hai.

3. Bất động sản: danh thiếp của chuyên gia địa phương

Nhiệm vụ: gắn một gương mặt với một khu dân cư. Bố cục: một ảnh chân dung nhỏ, đủ sáng, cắt
khung đồng nhất đặt cạnh tên, còn biểu tượng công ty môi giới ở vai trò phụ. Mặt sau chỉ đưa ra một



lối tới danh sách bất động sản, hoặc là địa chỉ web ngắn hoặc mã QR có nhãn nêu điểm đến. Nên học
theo: ảnh chân dung chiếm khoảng một phần năm mặt danh thiếp, không phải một nửa. Cần tránh:
lỗi phổ biến nhất của ngành bất động sản, khi ảnh chân dung quá lớn, logo công ty môi giới, thông tin
giấy phép và khẩu hiệu đều giành vị trí ngang nhau. Không có gì được đọc trước.

4. Thợ kỹ thuật và dịch vụ gia đình: danh thiếp dán tủ lạnh

Nhiệm vụ: dễ tìm lại sau nhiều tháng, khi ống nước vỡ. Bố cục: loại dịch vụ và số điện thoại là hai
yếu tố lớn nhất, chữ tối trên nền sáng hoặc chữ sáng trên nền tối với độ tương phản cao. Mặt sau có
danh sách kiểm tra ngắn các dịch vụ cùng một khu vực có thể viết để ghi "lần phục vụ tiếp theo".
Logic hoàn thiện: những tấm danh thiếp này thường nằm trên tủ lạnh, trong hộp đồ nghề và ngăn
đựng đồ trên xe, nên bề mặt cần chống lem bẩn. Giữ ít nhất 1 mặt có thể viết được. Nên học theo:
thiết kế cho người đọc đang căng thẳng ở khoảng cách xa, nơi độ dễ đọc quan trọng hơn sự thanh
lịch. Cần tránh: phông chữ viết tay mảnh và màu thương hiệu nhạt sẽ biến mất dưới ánh đèn bếp.

5. Nhiếp ảnh gia, họa sĩ minh họa và nhà thiết kế: danh thiếp hồ sơ tác phẩm
thu nhỏ

Nhiệm vụ: cho xem tác phẩm thay vì mô tả. Bố cục: mặt trước tối giản chỉ có tên và một lối liên hệ
duy nhất, mặt sau là hình ảnh tràn lề. Mặt sau thay đổi là nước đi mạnh nhất trong nhóm này. Một
nghệ sĩ in mỗi mặt sau danh thiếp một tác phẩm khác nhau và để mọi người chọn tác phẩm yêu thích,
biến việc trao danh thiếp thành một cuộc trò chuyện nhỏ về hồ sơ tác phẩm[5]. Nên học theo: tuyển
chọn các mặt sau như một bộ có chung nhiệt độ màu, để chúng đọc như một tổng thể tác phẩm. Cần
tránh: ảnh xuất độ phân giải thấp và ảnh tối đậm khi in ra lem hơn so với trên màn hình.

6. Công nghệ và công ty khởi nghiệp: danh thiếp đặt sản phẩm lên hàng đầu

Nhiệm vụ: đưa người nhận đến buổi dùng thử, liên kết lịch hẹn hoặc danh sách chờ. Bố cục: hướng
dọc giúp danh thiếp nổi bật giữa chồng danh thiếp nằm ngang. Một khối màu đậm đại diện cho
thương hiệu, còn mã QR đặt cạnh nhãn chữ ngắn nói rõ đường dẫn tới đâu. Nên học theo: trỏ mã QR
đến trang bạn kiểm soát và có thể cập nhật. Khi đó thông tin liên hệ vẫn chính xác ngay cả khi vai trò
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thay đổi. Cần tránh: mã không có nhãn và mặt sau chỉ có mỗi mã. Mọi người hiếm khi quét khi không
biết mình sẽ nhận được gì.

7. Y tế, chăm sóc sức khỏe và dịch vụ khách sạn nhà hàng: danh thiếp êm
dịu, giàu giác quan

Nhiệm vụ: tạo sự yên tâm (phòng khám) hoặc gợi trải nghiệm (nhà hàng, spa, khách sạn boutique).
Bố cục: phòng khám được lợi từ chữ liên hệ lớn hơn và mặt sau dành cho lời nhắc lịch hẹn, giúp ích
cho bệnh nhân lớn tuổi và người chăm sóc. Danh thiếp ngành khách sạn nhà hàng dựa vào bảng màu
của địa điểm và giấy có vân hoặc nhuộm màu gợi lại nội thất. Các nhà đánh giá luôn xem giấy cao
cấp và các điểm nhấn như lá kim loại và phủ bóng cục bộ[6] là những đặc điểm mà mọi người thực sự
để ý. Nên học theo: một điểm nhấn xúc giác gắn với câu chuyện thương hiệu. Cần tránh: chồng
nhiều hiệu ứng lên một tấm danh thiếp nhỏ, trông rối mắt thay vì cao cấp.

Lỗi danh thiếp khiến tấm danh thiếp dễ bị lãng quên
Mỗi lỗi dưới đây vi phạm một trong bốn bài kiểm tra đã nêu ở trên. Phần lớn có thể ngăn ngừa ngay từ
giai đoạn thiết kế, trước khi gửi đi in.

Danh thiếp nhồi nhét (không đạt phân cấp). Các nhà thiết kế nêu danh sách gạch đầu1.
dòng dài là yêu cầu khách hàng đưa ra thường xuyên nhất trên danh thiếp khổ tiêu chuẩn [2].
Cách khắc phục: chuyển dịch vụ ra mặt sau hoặc sang trang mà mã QR của bạn mở ra. Chỉ giữ
một kênh liên hệ cho mỗi loại, nghĩa là một số điện thoại, một email và một địa chỉ web.
Lỗi chính tả đã được duyệt (không đạt tính nhất quán). Lỗi chính tả trong bản in thử mà2.
khách hàng đã duyệt là một lỗi tự gây ra [2]. Cách khắc phục: nhờ một người ngoài dự án đọc to
bản in thử, từng chữ số một, cho mọi số điện thoại và địa chỉ email. Trang sản phẩm của chúng
tôi giải thích cách duyệt file thiết kế.
Đường cắt xê dịch (không đạt kiểm tra điểm nhấn). Viền hoặc bố cục căn giữa làm lộ cả3.
những sai lệch nhỏ khi cắt, đúng như đơn hàng bị lệch tâm ở trên cho thấy [3]. Cách khắc phục:
tránh viền mảnh chạy sát mép, và ưu tiên bố cục bất đối xứng với lề rộng để che các xê dịch
nhỏ.
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Danh thiếp thì thầm (không đạt độ phù hợp). Chữ xám nhạt trên nền trắng hoặc màu4.
pastel trên nền pastel trông tinh tế trên màn hình có đèn nền nhưng biến mất trên giấy. Cách
khắc phục: in một bản in kiểm tra và đọc dưới ánh sáng văn phòng thông thường trước khi
duyệt bảng màu.
Danh thiếp mỏng manh (không đạt độ phù hợp). Kỳ vọng đã thay đổi. Các nhà đánh giá5.
độc lập nay ghi nhận rằng ngay cả danh thiếp phổ thông cũng dùng giấy 16 pt[7], nên một tấm
danh thiếp mỏng giờ trông như làm tắt. Cách khắc phục: coi độ dày giấy là một phần của tông
thương hiệu, không phải điều nghĩ sau.
Danh thiếp mánh lới (không hoàn thành nhiệm vụ). Góc bế khuôn bị cong trong ví, phần6.
xé đục lỗ mà không ai muốn xé, và những hình dạng không vừa hộp đựng danh thiếp đều thu
hút sự chú ý một lần rồi mất đi sau đó. Cách khắc phục: mọi hiệu ứng đặc biệt phải phục vụ
nhiệm vụ của danh thiếp, không cạnh tranh với nó.
Danh thiếp nhàm chán (không đạt độ phù hợp và tính nhất quán). Một mẫu có sẵn chưa7.
chỉnh sửa với phông chữ mặc định không cho người nhận biết gì về bạn. Cách khắc phục: thay
đổi ba thứ: lề, độ đậm của phông chữ và một màu thương hiệu được dùng có kỷ luật.
Danh thiếp hết hạn (không đạt độ tin cậy). Chức danh, số điện thoại và địa chỉ cũ dẫn mọi8.
người đến sai nơi. Cách khắc phục: để các thông tin hay thay đổi sau một liên kết có thể cập
nhật, và lên lịch rà soát dữ liệu của đội nhóm hằng quý.

Cách biến các mẫu này thành hệ thống danh thiếp cho đội
nhóm
Một tấm danh thiếp tuyệt vời là một bài tập thiết kế. Một đội nhóm có năm mươi danh thiếp nhất quán
là một hệ thống, và hệ thống mới là nơi phần lớn các đội kinh doanh gặp khó. Các bước sau biến bộ
sưu tập ở trên thành một chuẩn có thể lặp lại.

Xác định nhiệm vụ duy nhất của danh thiếp. Viết thành một câu, chẳng hạn "đặt cuộc gọi1.
tìm hiểu nhu cầu", "cho xem hồ sơ tác phẩm" hoặc "được tìm thấy trong tình huống khẩn cấp".
Mọi quyết định sau đó đều được đối chiếu với câu này.
Xếp mọi trường dữ liệu vào ba cấp. Nhận diện là cấp 1, vai trò hoặc đề nghị là cấp 2, và liên2.
hệ là cấp 3. Thông tin nào không thuộc cấp nào thì chuyển ra mặt sau hoặc sang trang được
liên kết.
Khóa một mẫu chủ và chỉ thay đổi các trường thông tin. Cố định vị trí, cỡ chữ và màu sắc.3.
Chỉ tên, chức danh, số điện thoại và email thay đổi theo từng người. Nhờ vậy một đội bán hàng
hai mươi người tránh được hai mươi tấm danh thiếp na ná nhau nhưng khác nhau đôi chút.
Giao cho mặt trước và mặt sau những vai trò khác nhau. Mặt trước nhận diện, còn mặt4.
sau làm nhiệm vụ (hồ sơ tác phẩm, dịch vụ, đường đặt lịch, khu vực ghi lịch hẹn). Nếu cả hai
mặt nói cùng một điều thì 1 mặt bị lãng phí.
Thử tải với dữ liệu thật dài nhất của bạn. Dàn chữ cho cái tên dài nhất, chức danh dài nhất5.
và địa chỉ email dài nhất trong công ty. Nếu bố cục vỡ, hãy sửa mẫu chứ không sửa chức danh
của người đó.
Lên kế hoạch biến thể theo khu vực cho các đội quốc tế. Khổ danh thiếp tiêu chuẩn khác6.
nhau giữa Bắc Mỹ, châu Âu và khổ thẻ ISO ID-1[8]. Bố cục có lề rộng thích ứng với từng khổ mà
không cần thiết kế lại. Các lựa chọn về khổ thẻ, chất liệu và mặt sau được trình bày tại trang
danh thiếp theo yêu cầu của chúng tôi.
Đặt nhịp rà soát. Gắn việc in lại với các sự kiện nhân sự như thăng chức, tuyển người mới và7.
chuyển văn phòng, để danh thiếp hết hạn không bao giờ đến tay khách hàng.
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Đáng nhớ và dễ quên: so sánh song song

Yếu tố Danh thiếp chuyên nghiệp đáng
nhớ Danh thiếp dễ quên Bài kiểm tra

không đạt

Điểm nhấn Một yếu tố được đọc trước trong hai
giây

Logo, ảnh và khẩu hiệu cạnh
tranh ngang nhau Điểm nhấn

Lượng thông
tin

Ba cấp được xếp hạng, một kênh cho
mỗi loại

Danh sách gạch đầu dòng,
nhiều số điện thoại, fax Phân cấp

Mặt sau Làm đúng nhiệm vụ: hồ sơ tác phẩm,
dịch vụ, đường đặt lịch Để trống hoặc lặp lại mặt trước Nhiệm vụ

Kiểu chữ Hai độ đậm và một họ phông, đọc rõ
dưới ánh sáng văn phòng

Chữ viết tay mảnh hoặc màu
pastel kém tương phản Độ phù hợp

Hoàn thiện Một điểm nhấn xúc giác gắn với câu
chuyện thương hiệu

Chồng nhiều hiệu ứng, hoặc
giấy mỏng manh Độ phù hợp

Mã QR / liên
kết số

Có nhãn, trỏ đến trang có thể cập
nhật

Không nhãn, dẫn đến trang
chết hoặc trang chung chung Độ tin cậy

Tính nhất
quán của đội
nhóm

Mẫu chủ được khóa, chỉ các trường
thông tin thay đổi

Mỗi người tự chỉnh file của
mình

Tính nhất
quán

Ngành Nhiệm vụ duy nhất của
danh thiếp Gợi ý bố cục nên học theo Lỗi phổ biến nhất

Luật / tài chính Tạo uy tín Một dòng chứng chỉ duy nhất,
lề rộng

Quá nhiều kênh liên
hệ

Tư vấn / B2B Nhớ vấn đề được giải quyết Câu nêu kết quả ở cấp 2 Khẩu hiệu cạnh tranh
nhau

Bất động sản Gương mặt cùng khu dân cư Ảnh chân dung nhỏ, đồng
nhất

Ảnh chân dung quá
lớn gây rối

Thợ kỹ thuật Được tìm thấy trong tình
huống khẩn cấp

Số điện thoại cực lớn, mặt
sau có thể viết Chữ nhạt, mảnh



Ngành Nhiệm vụ duy nhất của
danh thiếp Gợi ý bố cục nên học theo Lỗi phổ biến nhất

Sáng tạo Cho xem tác phẩm Mặt sau thay đổi được tuyển
chọn

Hình ảnh lem, độ
phân giải thấp

Công nghệ / khởi
nghiệp

Dẫn đến buổi dùng thử hoặc
đăng ký Bố cục dọc, mã QR có nhãn Mã không nhãn

Y tế / khách sạn
nhà hàng

Tạo yên tâm hoặc gợi trải
nghiệm

Chữ lớn hơn hoặc một điểm
nhấn giác quan Quá nhiều hiệu ứng

Câu hỏi thường gặp
Câu hỏi thường gặp: Điều gì khiến danh thiếp trông chuyên nghiệp thay vì chung chung?

Những lựa chọn có chủ đích mà mẫu có sẵn không làm thay bạn: một điểm nhấn chính, hệ thống phân
cấp ba cấp, cùng phông chữ, màu sắc và bề mặt phù hợp với ngành của bạn. Một tấm danh thiếp
chung chung thường làm đúng phần phân cấp nhưng lấy tông từ mẫu mặc định, nên có thể thuộc về
bất kỳ ai.

Câu hỏi thường gặp: Danh thiếp chuyên nghiệp nên có bao nhiêu thông tin?

Tên, vai trò hoặc đề nghị, và một lối liên hệ cho mỗi loại (một số điện thoại, một email, một địa chỉ
web), cùng biểu tượng thương hiệu. Danh sách dịch vụ, địa điểm văn phòng và tài khoản mạng xã hội
nên đặt ở mặt sau hoặc sau một trang được liên kết. Các nhà thiết kế nêu việc nhồi nhét thông tin là
yêu cầu thường xuyên nhất của khách hàng mà họ phải từ chối.

Câu hỏi thường gặp: Thiết kế tối giản có giống một tấm danh thiếp nhàm chán không?

Không. Danh thiếp tối giản chủ động bỏ bớt yếu tố và làm những yếu tố còn lại trở nên khác biệt nhờ
lề, độ đậm và chất liệu. Danh thiếp nhàm chán không chủ động bỏ gì cả. Nó đơn giản là chưa bao giờ
thêm một góc nhìn riêng. Sự tiết chế thể hiện sự tự tin, còn mẫu mặc định thể hiện sự thờ ơ.

Câu hỏi thường gặp: Mã QR có trông chuyên nghiệp trên danh thiếp không?

Có, khi chúng có nhãn và dẫn đến nơi hữu ích, được cập nhật, chẳng hạn trang đặt lịch, hồ sơ tác
phẩm hoặc hồ sơ liên hệ. Chúng trông cẩu thả khi không có nhãn, khi chiếm trọn mặt sau, hoặc khi
trỏ đến một trang chủ chung chung.

Câu hỏi thường gặp: Mọi người trong một đội nhóm có nên dùng danh thiếp giống hệt nhau
không?

Bố cục, chữ và màu sắc nên giống hệt nhau. Chỉ các trường thông tin cá nhân thay đổi. Một số đội
thêm một biến số được kiểm soát, như màu theo phòng ban hoặc mặt sau riêng theo vai trò, nhưng
biến số đó cần được xác định trong mẫu chủ chứ không do từng người tự nghĩ ra.

Câu hỏi thường gặp: Hình dạng và kiểu hoàn thiện đặc biệt có đáng không?

Chỉ khi chúng phục vụ nhiệm vụ của danh thiếp. Một điểm nhấn xúc giác duy nhất gợi lại thương hiệu
thì đáng nhớ. Các chi tiết bế khuôn mỏng manh, đường đục lỗ và hiệu ứng chồng chéo thường thu hút
sự chú ý một lần rồi trở thành phiền toái. Về lựa chọn hoàn thiện và giá cho một dự án cụ thể, hãy gửi
cho chúng tôi yêu cầu của bạn để nhận báo giá.
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Những điểm chính
Phép thử thực sự của danh thiếp là cái nhìn thứ hai, diễn ra khi bạn không có mặt.
Hàng tỷ danh thiếp vẫn được trao đi mỗi năm (Nguồn)
Việc nhồi nhét thông tin và lỗi chính tả đã duyệt đứng đầu danh sách lỗi có thể tránh
của các nhà thiết kế. Danh sách dựa trên kinh nghiệm thiết kế 100+ danh thiếp (Nguồn)
Danh thiếp được in ít đi, nên mỗi tấm phải xứng đáng có chỗ đứng. Tập đoàn in ấn trực
tuyến lớn nhất báo cáo doanh thu danh thiếp giảm khoảng 6 % trong FY2025 (Nguồn)
Giấy mỏng manh giờ bị xem là bước hạ cấp. Các nhà đánh giá nhận thấy ngay cả danh
thiếp phổ thông cũng dùng giấy 16 pt (Nguồn)
Mặt sau thay đổi biến danh thiếp của người làm sáng tạo thành hồ sơ tác phẩm. Một
nghệ sĩ đã in 1 tác phẩm khác nhau trên mỗi mặt sau danh thiếp trong một đơn hàng duy nhất
(Nguồn)
Các đội toàn cầu nên thiết kế lề chịu được các khổ theo khu vực. Có ít nhất 3 chuẩn
danh thiếp phổ biến: Bắc Mỹ, châu Âu và ISO ID-1 (Nguồn)

Kết luận: hãy học theo logic, đừng sao chép vẻ ngoài
Những mẫu danh thiếp chuyên nghiệp xuất sắc nhất ở mọi ngành đều xuất phát từ cùng một quy
trình: xác định nhiệm vụ duy nhất của danh thiếp, xếp hạng thông tin, giao cho mặt sau một mục
đích, và chọn kiểu hoàn thiện xác nhận tông thay vì chỉ để trang trí. Sao chép phong cách hình ảnh
của công ty khác chỉ cho bạn một tấm danh thiếp đẹp mắt. Sao chép quy trình mới cho bạn một tấm
danh thiếp khớp với thương hiệu của mình. Với một đội nhóm, lợi thế đến từ việc khóa logic đó vào
một mẫu chủ, để mỗi người đều trao đi cùng một ấn tượng thứ hai rõ ràng.

Khi bố cục của bạn vượt qua bốn bài kiểm tra, các quyết định còn lại là khổ thẻ, bề mặt, duyệt bản in
thử và sản xuất. Những nội dung này được trình bày từng bước tại trang danh thiếp theo yêu cầu của
chúng tôi, nơi bạn cũng có thể gửi yêu cầu và nhận báo giá theo số lượng và kiểu hoàn thiện của đội
nhóm.
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