


Hộp mailer đóng bộ kit: cách lập kế hoạch cho bộ kit nhiều món để giao cùng nhau và đến
nơi gọn gàng

Details
Trả lời nhanh: Hộp mailer đóng bộ kit là hộp mailer carton sóng được thiết kế để chứa nhiều món
khác nhau trong một lô hàng, chẳng hạn bộ kit chào đón nhân viên mới, bộ mẫu, hộp đăng ký định kỳ
và bộ quà khuyến mại. Để lập kế hoạch, hãy liệt kê từng thành phần cùng kích thước, trọng lượng và
độ dễ vỡ. Làm một hộp ngoài duy nhất dựa trên cấu hình lớn nhất, cho mỗi món một khoang riêng
trong miếng chèn vừa khít, sắp xếp quy trình đóng gói sao cho nhìn là biết thiếu món nào, và giữ
phần in thương hiệu trên hộp trong khi các thay đổi theo phiên bản được đặt trên miếng chèn hoặc
thẻ. Sau đó hãy kiểm chứng toàn bộ bộ kit bằng thử nghiệm phân phối vận chuyển trước khi mở rộng
quy mô.

Hộp mailer đóng bộ kit giải quyết một vấn đề mà bao bì cho sản phẩm đơn lẻ không bao giờ phải đối
mặt. Hộp của bạn phải chứa một lá thư chào mừng, một chai nước, một chiếc áo hoodie thuộc một
trong sáu cỡ và một mẫu thủy tinh dễ vỡ, đồng thời phải đến tay người nhận như một món quà được
chuẩn bị chu đáo chứ không phải một ngăn kéo đồ rời rạc. Hướng dẫn này giải thích cách các nhóm
B2B xây dựng miếng chèn, khoang chứa và thiết kế thương hiệu cho các chương trình nhiều món. Nội
dung tập trung vào chính bộ kit. Phần cấu tạo và thông số kỹ thuật của hộp nằm ở trang sản phẩm
riêng.

Vì sao các chương trình nhiều món gặp trục trặc khi vận
chuyển
Vấn đề: Các chương trình bộ kit thường lấy thành phần từ nhiều nhà cung cấp. Quần áo đến từ một
nơi, đồ uống từ nơi thứ hai, ấn phẩm in từ nơi thứ ba. Khi không ai thiết kế hộp chứa dựa trên sự pha
trộn đó, đội xử lý đơn hàng sẽ tự xoay xở bằng thùng quá khổ và vật liệu chèn lót rời. Có đội còn tách
bộ kit thành nhiều kiện hàng.

Hậu quả: Những bộ kit làm tạm thường hỏng theo những cách dễ đoán. Món nhỏ bị xê dịch xuống
dưới món nặng hơn. Thẻ in bị gập nếp khi đè lên nắp chai. Nhân viên đóng gói quên một thành phần
vì trong hộp không có gì cho thấy nó đang thiếu. Với chương trình chào đón nhân viên mới, người
nhận là một nhân viên mới đang hình thành ấn tượng đầu tiên. Với bộ kit mẫu, người nhận là một
khách hàng tiềm năng đang cân nhắc có mua hay không. Mỗi lỗi đều tốn kém hơn nhiều so với giá
của chiếc hộp. Quy mô cũng bất lợi cho bạn: ngành carton sóng Hoa Kỳ đã sản xuất khoảng 416 tỷ
feet vuông tấm carton vào năm 2021, đủ cho gần 40 tỷ kiện hàng, theo dữ liệu ngành của Fibre Box
Association[1]. Bộ kit của bạn phải cạnh tranh để được xử lý cẩn thận giữa tất cả số kiện hàng đó.

Giải pháp: Hãy xem bộ kit như một hệ thống được thiết kế. Hệ thống đó gồm hộp ngoài cố định, lớp
miếng chèn giao cho mỗi món một vị trí riêng, trình tự đóng gói giúp phát hiện sai sót và kế hoạch in
ấn tách phần thương hiệu cố định khỏi nội dung thay đổi. Phần còn lại của bài viết sẽ đi qua từng lớp.
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Hộp mailer đóng bộ kit là gì?
Đóng bộ kit (kitting) là hoạt động xử lý đơn hàng gom các mã SKU riêng lẻ thành một đơn vị sẵn sàng
giao đi. Hộp mailer đóng bộ kit là hộp carton sóng được làm cho đơn vị đó. Hộp gồm phần hộp ngoài
mailer tự đóng và cấu trúc bên trong định vị từng thành phần. Hộp mailer thông thường chỉ cần ôm
vừa một món. Hộp mailer đóng bộ kit phải quản lý cách các món tác động lẫn nhau: phân bổ trọng
lượng, sự tiếp xúc giữa món dễ vỡ và món cứng, thứ tự người nhận nhìn thấy các món, và tốc độ nhân
viên đóng gói có thể xếp hàng vào hộp.

Hầu hết các chương trình đóng bộ kit dùng kiểu nắp gài đầu cuộn, được xếp vào mã kiểu 0427 in
trong FEFCO Code[2]. Ấn bản 12th của FEFCO đã bổ sung một loạt mã cho thiết kế bán lẻ và thương
mại điện tử, và các mã bốn chữ số của FEFCO giúp người mua và đơn vị gia công có chung một hệ
thuật ngữ cho miếng chèn và vách ngăn, bên cạnh hộp ngoài. Về thuật ngữ và quy tắc phân cấp loại
carton tại Bắc Mỹ, Fibre Box Handbook[3], hiện đã ở ấn bản 24th, là tài liệu tham chiếu của ngành. Nếu
bạn muốn biết chi tiết cấu trúc của hộp ngoài, hãy xem trang của chúng tôi về hộp mailer carton sóng
tùy chỉnh với cấu trúc nắp gài đầu cuộn.

Cách lập kế hoạch hộp mailer đóng bộ kit trong 8 bước

Bước 1: Lập bảng kê thành phần của bộ kit

Trước khi ai đó phác thảo hộp, hãy liệt kê từng thành phần với năm trường thông tin: chiều dài, chiều
rộng, chiều cao, trọng lượng và nhóm độ dễ vỡ (cứng, bán cứng, dễ bị ép bẹp hoặc dễ vỡ). Hãy đo
mẫu thực tế thay vì chỉ dựa vào bảng thông số của nhà cung cấp. Bao bì bán lẻ của một chiếc ly giữ
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https://vn.zigpac.com/custom-boxes/custom-corrugated-mailer-boxes.html
https://vn.zigpac.com/custom-boxes/custom-corrugated-mailer-boxes.html


nhiệt hay một món quần áo gấp thường làm tăng chiều sâu so với kích thước sản phẩm được ghi. Hãy
đánh dấu mọi món có hạn chế vận chuyển, chẳng hạn chất lỏng, bình xịt hoặc thiết bị có pin lithium,
vì những món này có thể buộc phải có khoang riêng hoặc dịch vụ vận chuyển khác.

Bước 2: Tách thành phần cố định khỏi thành phần thay đổi

Hầu hết các chương trình đều có một lõi ổn định và một phần rìa luân phiên. Bộ kit chào đón nhân
viên mới có thể luôn gồm một cuốn sổ và một chai nước, trong khi cỡ quần áo thay đổi theo từng
người nhận. Hộp đăng ký định kỳ giữ nguyên hộp ngoài suốt một năm trong khi nội dung đổi hằng
tháng. Hãy thiết kế một hộp ngoài dựa trên cấu hình lớn nhất bạn dự kiến, rồi xử lý sự khác biệt bên
trong hộp bằng các miếng chèn có thể thay thế. Một kích thước hộp ngoài giúp việc lưu kho, lập kế
hoạch cước vận chuyển và các lô in đơn giản hơn. Mỗi phiên bản một hộp ngoài mới sẽ nhân cả ba chi
phí đó lên.

Bước 3: Xác định món chủ đạo và vẽ sơ đồ bố trí

Món chủ đạo là thành phần nặng nhất hoặc lớn nhất, và nó quyết định diện tích đáy. Hãy đặt nó thấp
và ở giữa để trọng tâm vẫn nằm trong diện tích đáy hộp khi kiện hàng bị nghiêng. Giữ các món dễ vỡ
cách xa thành hộp và các góc, nơi lực va đập khi rơi tập trung. Đặt các món phẳng như thư chào
mừng và thẻ lên trên cùng, ngay dưới nắp. Cách này giúp chúng không bị ép bẹp và là thứ đầu tiên
người nhận nhìn thấy.

Bước 4: Chọn cấu trúc miếng chèn

Hãy cho mỗi thành phần một vị trí xác định. Các giải pháp thường dùng là miếng chèn carton sóng bế
khoang vừa khít, khay bìa gấp, vách ngăn có khe và các tầng xếp chồng cho những bộ kit vượt quá
diện tích đáy hộp. Những ưu nhược điểm của từng loại được trình bày trong bảng so sánh bên dưới .
Nguyên tắc chủ đạo là vật liệu chèn lót rời chỉ nên là giải pháp cuối cùng. Vật liệu chèn lót không giữ
các món cố định trên tuyến đường dài, làm chậm việc đóng gói, và các quy định của EU hiện tính nó là
khoảng trống (xem Bước 8).



Bước 5: Thiết kế trình tự đóng gói

Tốc độ và độ chính xác của khâu xử lý đơn hàng được quyết định ngay từ giai đoạn thiết kế. Hãy sắp
xếp các khoang theo đúng dây chuyền đóng gói: tầng đáy và món chủ đạo vào trước, sau đó đến các
món ở lớp giữa, rồi lớp thẻ. Làm mỗi khoang vừa đúng một SKU để khoang trống hiện ra ngay trong
nháy mắt. Như vậy miếng chèn trở thành một khâu kiểm tra lỗi tích hợp sẵn. Nhiều đội in một tờ
hướng dẫn đóng gói bằng hình ảnh nhỏ cho dây chuyền thay vì dựa vào trí nhớ, đặc biệt khi có nhân
viên thời vụ tham gia.

Bước 6: Tách thương hiệu cố định khỏi nội dung thay đổi

Thiết kế hộp mailer tốt cho bộ kit đặt hệ thống nhận diện thương hiệu lên hộp ngoài, vốn được in một
lần với số lượng lớn, và đặt mọi thứ thay đổi lên miếng chèn, bao ôm, nhãn dán hoặc thẻ. Khi đó, một
chủ đề mới theo quý chỉ khiến bạn tốn chi phí in lại thẻ chứ không phải in lại hộp. Hãy cân nhắc kỹ
mức độ hiển thị bên ngoài. Bộ kit chào đón nhân viên mới giao đến địa chỉ nhà riêng có thể in thương
hiệu nổi bật bên ngoài. Bộ kit mẫu giá trị cao hoặc các lần ra mắt sản phẩm bảo mật thường dùng
mặt ngoài trơn hoặc kín đáo, còn phần giới thiệu đầy đủ được in bên trong. Hộp mailer tùy chỉnh có
logo ở mặt trong nắp thường xuất hiện trong ảnh của nhân viên và khách hàng, vì đó là bề mặt đầu
tiên được nhìn thấy khi mở hộp.

Bước 7: Giữ vật liệu có thể tái chế trong cùng một dòng

Hộp ngoài carton sóng đi kèm miếng chèn carton sóng hoặc bìa thường có thể bỏ vào cùng một thùng
tái chế, giúp người nhận xử lý dễ hơn. Thùng carton sóng tại Hoa Kỳ đạt tỷ lệ tái chế 96,5 % vào năm
2018, với 32,1 triệu trong tổng số 33,3 triệu tấn phát sinh được tái chế, theo EPA Hoa Kỳ[4]. Nếu bạn
cần lớp phủ chống ẩm hoặc chống trầy xước, hãy hỏi xem chúng đã được đánh giá theo tiêu chuẩn tự
nguyện về nghiền lại thành bột giấy của AF&PA và FBA[5], được cập nhật ngày 29 tháng Năm năm
2025 để thay thế phiên bản 2013, hay chưa. Khay nhựa và miếng chèn xốp phá vỡ tính một dòng tái
chế. Nếu chương trình của bạn cần nguồn sợi giấy có chứng nhận, hãy yêu cầu nhà cung cấp cung
cấp tài liệu về chuỗi hành trình sản phẩm FSC[6] thay vì chỉ dựa vào logo trên một mẫu.

Bước 8: Kiểm chứng toàn bộ bộ kit, không chỉ chiếc hộp

Hãy đóng thử một lô thí điểm bằng thành phần thật, không dùng hàng giả, và bấm giờ từng nhân viên
đóng gói. Sau đó cho các bộ kit thử chạy qua một mô phỏng phân phối vận chuyển. ASTM D4169[7]

xác định các chu trình phân phối kết hợp các nguy cơ rơi, rung và nén cho từng phương thức vận
chuyển. Độ bền của tấm carton thường được quy định bằng thử nghiệm nén cạnh (ECT) tính bằng
pound trên inch. Các phòng thí nghiệm đại học như phòng thí nghiệm bao bì carton sóng của Virginia
Tech[8] thực hiện thử nghiệm này, và 32 ECT là mức tham chiếu phổ biến cho carton một lớp sóng
trong vận chuyển bưu kiện. Cuối cùng, hãy kiểm tra tỷ lệ khoảng trống. Quy định của EU về bao bì và
chất thải bao bì, Quy định (EU) 2025/40, giới hạn khoảng trống trong bao bì thương mại điện tử và bao
bì vận chuyển ở mức 50 %, và tính cả vật liệu chèn lót là khoảng trống. Quy định này có hiệu lực từ
ngày 11 tháng Hai năm 2025 và được áp dụng chung từ ngày 12 tháng Tám năm 2026, như Ủy ban
Châu Âu[9] lưu ý. Một số điều khoản có mốc thời gian muộn hơn của riêng chúng, vì vậy hãy kiểm tra
các điều khoản cụ thể ảnh hưởng đến chương trình của bạn. Nếu bộ kit của bạn được gửi đến người
nhận tại EU, miếng chèn vừa khít không chỉ đẹp mắt mà còn giúp bộ kit tuân thủ quy định.

https://www.epa.gov/facts-and-figures-about-materials-waste-and-recycling/containers-and-packaging-product-specific
https://www.afandpa.org/news/2025/industry-publishes-updated-voluntary-standard-recycling-cardboard
https://www.afandpa.org/news/2025/industry-publishes-updated-voluntary-standard-recycling-cardboard
https://fsc.org/en/businesses/paper-packaging
https://www.astm.org/d4169-22.html
https://unitload.vt.edu/facilities/corrugated-packaging-lab/edge-crush-resistance-testing.html
https://unitload.vt.edu/facilities/corrugated-packaging-lab/edge-crush-resistance-testing.html
https://environment.ec.europa.eu/topics/waste-and-recycling/packaging-waste_en
https://environment.ec.europa.eu/topics/waste-and-recycling/packaging-waste_en


Chọn cấu trúc bộ kit phù hợp với loại chương trình
Cùng các bước lập kế hoạch ấy cho ra những cấu trúc khác nhau tùy theo chương trình. Bốn trường
hợp B2B phổ biến nhất đều có một ràng buộc chi phối chính.

Chương trình Ràng buộc chi
phối Giải pháp cấu trúc Trọng tâm thiết kế

Bộ kit chào
đón nhân viên
mới

Khác biệt về cỡ
(quần áo, vật
phẩm theo khu
vực)

Một hộp ngoài; một khoang cho
đồ mềm chứa được quần áo gấp
ở mọi cỡ; các khoang cố định cho
đồ cứng

Lời chào mừng ở mặt trong; hệ
thống nhận diện thương hiệu
nhất quán qua các đợt tuyển
dụng

Bộ kit mẫu Nhiều món nhỏ,
thường dễ vỡ

Khoang bế kích thước theo từng
lọ hoặc mẫu vải; lớp thẻ cho
thông số và thông tin liên hệ

Thứ tự và nhãn ghi rõ ràng
trên miếng chèn để khách
hàng tiềm năng có thể so sánh
các mẫu

Hộp đăng ký
định kỳ

Nội dung đổi mới
mỗi chu kỳ

Miếng chèn dạng mô-đun được
thay mỗi chu kỳ bên trong hộp
ngoài cố định

Chủ đề theo mùa đặt trên thẻ
và bao ôm, không đặt trên hộp

Bộ quà khuyến
mại

Ngày ra mắt hoặc
ngày sự kiện cố
định

Khay hoặc vách ngăn đơn giản,
đóng gói nhanh trong khung thời
gian ngắn

Mặt ngoài nổi bật khi chính
chiếc hộp là một phần của
chiến dịch

Một cách thực tế để tìm ý tưởng hộp mailer cho chương trình mới là bắt đầu từ ràng buộc chi phối
trong bảng, chứ không phải từ hình in. Hình in phát huy tốt nhất trên một cấu trúc đã giải quyết xong
bài toán đóng gói.

So sánh các phương án miếng chèn và khoang chứa
Miếng chèn ảnh hưởng đến kết quả của bộ kit nhiều hơn phần đồ họa của hộp ngoài. Bảng so sánh
này bao gồm các phương án được chỉ định nhiều nhất cho hộp mailer đóng bộ kit. Bảng giả định hộp



ngoài bằng carton sóng trong mọi trường hợp.

Loại miếng
chèn

Phù hợp nhất
cho

Khả năng
giữ món

Tốc độ đóng
gói

Tính linh hoạt
theo phiên

bản
Tái chế cùng

hộp ngoài

Miếng chèn
carton sóng bế
(khoang vừa
khít)

Bộ kit mẫu, món
dễ vỡ hoặc giá trị
cao

Cao: mỗi món
được giữ ở
nhiều phía

Nhanh sau khi
quen tay;
khoang trống
dễ nhận thấy

Thấp: món mới
cần khuôn bế
mới

Cùng một dòng
tái chế sợi giấy

Khay bìa gấp
Món nhẹ, lớp in
để tạo hiệu ứng
mở hộp

Trung bình Nhanh
Trung bình:
hình in trên
khay có thể đổi
theo từng lô in

Cùng một dòng
tái chế sợi giấy

Vách ngăn có
khe (tấm chia)

Chai, lon, các
món có kích
thước tương tự

Trung bình
đến cao đối
với món đặt
thẳng đứng

Trung bình:
phải lắp vách
ngăn

Trung bình: có
thể điều chỉnh
kích thước ô

Cùng một dòng
tái chế sợi giấy

Tầng xếp chồng
(miếng chèn
hai tầng)

Bộ kit vượt quá
diện tích đáy hộp

Cao ở mỗi
tầng

Chậm hơn: hai
giai đoạn xếp
hàng

Trung bình: có
thể thay từng
tầng riêng

Cùng một dòng
tái chế sợi giấy

Chỉ dùng giấy
chèn lót rời

Chạy thử thí
điểm, các món có
hình dạng rất bất
thường

Thấp: các
món xê dịch
trên tuyến
đường dài

Chậm và
không đồng
nhất

Cao

Cùng dòng tái
chế sợi giấy,
nhưng bị tính là
khoảng trống
theo quy định của
EU

Có hai quy luật đúng với hầu hết các chương trình. Miếng chèn bế phát huy ưu thế khi danh sách món
ổn định trong nhiều tháng. Khay và tầng chiếm ưu thế khi nội dung luân phiên. Nhiều chương trình
đăng ký định kỳ kết hợp cả hai: một đế bế cố định cho món lặp lại, cộng thêm một khay thay được ở
phía trên cho nội dung hằng tháng.



Lựa chọn vật liệu cũng ảnh hưởng đến dấu chân carbon. Trong một nghiên cứu so sánh đã qua bình
duyệt, đăng trên tạp chí Resources, Conservation and Recycling[10], phương án carton sóng có dấu
chân carbon cao nhất trong điều kiện của nghiên cứu đó, phần lớn do trọng lượng và quãng đường
vận chuyển dài. Bài học thực tế cho bộ kit là chọn kích thước vừa vặn. Một miếng chèn cho phép bạn
giảm xuống hộp ngoài nhỏ hơn sẽ loại bỏ bớt trọng lượng tấm carton và thể tích vận chuyển trên mỗi
kiện hàng.

Câu hỏi thường gặp
Hỏi đáp: Hộp mailer đóng bộ kit khác gì hộp mailer thông thường?

Hộp mailer thông thường được định cỡ theo một sản phẩm. Hộp mailer đóng bộ kit được định cỡ theo
một nhóm sản phẩm, và thường có miếng chèn, vách ngăn hoặc các tầng để gán cho mỗi món một vị
trí. Miếng chèn kiểm soát việc phân bổ trọng lượng và sự tiếp xúc giữa các món, đồng thời quyết định
thứ tự người nhận nhìn thấy các món.

Hỏi đáp: Một kích thước hộp mailer có dùng được cho nhiều phiên bản bộ kit không?

Có, và với hầu hết các chương trình thì nên như vậy. Hãy định cỡ hộp ngoài theo cấu hình lớn nhất
bạn dự kiến, rồi xử lý sự khác biệt bằng các miếng chèn hoặc khay có thể thay thế. Cách này giữ một
lô in, một diện tích lưu kho và một mức cước vận chuyển cho toàn bộ chương trình.

Hỏi đáp: Làm thế nào để các món nhỏ không xê dịch trong bộ kit?

Hãy cho mỗi món nhỏ một khoang vừa khít riêng thay vì để nó nằm trong không gian chung. Đặt các
món phẳng ở lớp trên cùng dưới nắp và giữ các món dễ vỡ cách xa thành hộp. Chỉ dùng vật liệu chèn
lót rời hiếm khi giữ được các món nhỏ cố định trên tuyến đường có nhiều chặng.

Hỏi đáp: Miếng chèn có nên làm từ cùng vật liệu với hộp không?

Nếu có thể thì nên. Miếng chèn carton sóng hoặc bìa đặt trong hộp ngoài carton sóng cho phép người
nhận tái chế mọi thứ trong cùng một dòng sợi giấy. Thùng carton sóng tại Hoa Kỳ đạt tỷ lệ tái chế
96,5 % vào năm 2018, theo EPA. Nếu miếng chèn cần lớp phủ, hãy hỏi xem nó đã được đánh giá khả
năng nghiền lại thành bột giấy theo tiêu chuẩn tự nguyện của AF&PA và FBA hay chưa.

Hỏi đáp: Nên in thương hiệu ở mặt ngoài hay mặt trong?

Điều đó tùy thuộc vào chương trình. Hình in nổi bật ở mặt ngoài phù hợp với bộ quà khuyến mại và bộ
kit chào đón nhân viên mới, nơi chiếc hộp là một phần của trải nghiệm. Bộ kit mẫu bảo mật hoặc giá
trị cao thường để mặt ngoài trơn và đặt phần giới thiệu ở mặt trong nắp và trên miếng chèn. Trong cả
hai trường hợp, hãy giữ nội dung thay đổi ra khỏi hộp và đặt trên thẻ hoặc bao ôm.

Hỏi đáp: Nên thử nghiệm bộ kit như thế nào trước khi triển khai?

Hãy đóng thử một lô thí điểm với thành phần thật, bấm giờ quy trình đóng gói, và cho các lô hàng thử
chạy qua chu trình phân phối vận chuyển theo ASTM D4169 phù hợp với phương thức vận chuyển của
bạn. Hãy kiểm tra độ bền tấm carton bằng ECT, và nếu bộ kit được gửi vào EU, hãy đo tỷ lệ khoảng
trống so với giới hạn 50 % trong Quy định (EU) 2025/40.

Hỏi đáp: Tôi nên lên kế hoạch cho số lượng và thời gian giao hàng như thế nào?

Cả hai đều phụ thuộc vào kích thước hộp ngoài, độ phức tạp của miếng chèn, diện tích in và số phiên
bản bộ kit bạn triển khai. Hãy gửi cho nhà cung cấp bảng kê thành phần bộ kit và nhịp độ của chương

https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S0921344923000083


trình để nhận báo giá dựa trên cấu hình thực tế của bạn.

Điểm chính cần nhớ
Hộp ngoài và miếng chèn carton sóng của bộ kit có thể được tái chế cùng nhau trong
một dòng. — 96,5 % thùng carton sóng tại Hoa Kỳ đã được tái chế vào năm 2018 (Nguồn)
Miếng chèn vừa khít giúp bộ kit gửi đến EU nằm trong giới hạn khoảng trống, vì vật
liệu chèn lót được tính là khoảng trống. — tỷ lệ khoảng trống tối đa là 50 % (Nguồn)
Hãy kiểm tra mọi miếng chèn hoặc hộp ngoài có lớp phủ về khả năng nghiền lại thành
bột giấy theo tiêu chuẩn hiện hành của ngành. — cập nhật ngày 29 tháng Năm năm 2025,
thay thế phiên bản 2013 (Nguồn)
Hãy dùng mã kiểu tiêu chuẩn để người mua và đơn vị gia công mô tả cùng một cấu
trúc. — FEFCO Code, ấn bản 12th, có thêm một loạt mã cho bao bì bán lẻ và thương mại điện
tử (Nguồn)
Bộ kit của bạn dùng chung mạng lưới vận chuyển với một lượng rất lớn kiện hàng
carton sóng. — gần 40 tỷ kiện hàng từ 416 tỷ feet vuông tấm carton của Hoa Kỳ vào năm
2021 (Nguồn)

Kết luận
Hộp mailer đóng bộ kit phát huy hiệu quả khi cấu trúc được quyết định trước hình in. Hãy bắt đầu
bằng một bảng kê thành phần đã đo đạc. Giữ một hộp ngoài cho mọi phiên bản và để các miếng chèn
hấp thụ sự khác biệt. Sắp xếp các khoang để nhân viên đóng gói xếp hàng theo trình tự và phát hiện
chỗ thiếu ngay lập tức. Đặt thương hiệu cố định lên hộp, còn mọi thứ thay đổi đặt trên thẻ và bao ôm.
Sau đó hãy xác nhận toàn bộ bộ kit, chứ không phải một chiếc hộp rỗng, bằng thử nghiệm phân phối
vận chuyển. Khi bạn sẵn sàng chuyển kế hoạch bộ kit thành thông số kỹ thuật của hộp ngoài, hãy
xem hộp mailer carton sóng nắp gài đầu cuộn tùy chỉnh của chúng tôi và yêu cầu báo giá dựa trên
mẫu cho cấu hình của bạn.
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