
Bộ tài liệu kỹ thuật chính
Sổ tay chiến lược cho việc tìm nguồn các
dự án may mặc tùy chỉnh.

THÔNG_SỐ_CỔ_ÁO

GẮN_TAY_ÁO

TẤM_THÂN_TRƯỚC TẤM_THÂN_SAU

HOÀN_THIỆN_GẤU



Áo thun tùy chỉnh là dự án may mặc toàn diện, không chỉ đơn thuần là đồ họa in.

Góc nhìn chuyên nghiệpGóc nhìn nghiệp dư

→Độ vừa vặn trang phục

→Đặc tính
vải

Vị trí trang
trí

→Kiểm soát SKU

Kỳ vọng chăm sóc

Chỉ là một tấm vải trống.
Mua áo trơn, dán logo lên.

Tìm nguồn may mặc đúng nghĩa đòi hỏi RFQ phải xem xét
kỹ lưỡng mọi biến số vật lý và logistics.



Xác định ranh giới tìm nguồn trước khi chọn phương pháp trang trí.

Ma trận ranh giới phạm vi

TRONG PHẠM VI Phương án áo trơn Trang
trí bằng thương hiệu

Bao gồm artwork&văn bản

Tên biến số/số

NGOÀI PHẠM VI

Xác nhận dáng áo và người mặc mục tiêu
trước khi tiếp tục.



Ma trận chẩn đoán trường hợp sử dụng

Đồng phục nhân viên / Hỗ trợ thể
thao / Hoạt động trường họcDòng bán lẻ / Thời trang Hàng hóa /

Quà tặng cá nhân hóa

Quà tặng sự kiện / Chiến dịch

[x] Thiết lập kỳ vọng chăm sóc[x] Cảm giác tay của vải [x] Ràng buộc ngân sách nghiêm ngặt

[x] Độ che phủ cao [x]Khả năng mở rộng sản lượng cao[x]Ngưỡng độ bền cao

[x] Sử dụng theo khí hậu và môi trường[x] Biên dạng co giãn [x]Phương án dự phòng kích cỡ

[x]Đặc tính rủ của vải

Chương trình dự kiến quyết định mọi ưu tiên về vật liệu và tính chất vật lý.



Giải phẫu của trang trí và thông số kỹ thuật.

Vùng nguy
hiểm (Sau cổ)

Chuẩn bị artwork Thông số trang phụcVùng an
toàn (Tay áo)

Logo vector Kế hoạch màu trang phục

Artwork độ phân giải
cao Thành phần vải

Vùng an
toàn (Ngực)

Vùng an
toàn (Lưng)Tài liệu tham chiếu

màu đã phê duyệt
Hạng trọng lượng

Kết cấuPhông
chữ

Kiểu cổ áoSơ đồ bố trí theo tỷ
lệ

Kiểu tay áo
Mockup phân biệt
từng tấm

Vùng nguy hiểm
(Đường may
sườn)

Vùng nguy hiểm
(Đường may
sườn) Tùy chọn

hoàn thiệnGiữ chi tiết quan trọng tránh xa nếp gấp hoặc
đường may trừ khi đã được xem xét cụ thể.Xác định:logo,minh họa lớn,

ảnh, màu spot, dữ liệu biến
số tên/số,hoặc nhãn.

Vùng nguy
hiểm (Nếp gấu)



Không thể mặc định rằng kích cỡ tương đương giữa các nguồn.

Quy trình bảng kích cỡ

Phổ kích cỡ toàn diện

UnisexNgười lớn Thanh thiếu
niên Theo giới

tính
Tùy chọn kích cỡ
bao quát

Thiết lập quy trình rà soát bảng kích cỡ nghiêm ngặt. Không
tự tạo kích cỡ hoặc giả định rằng Không tự tạo kích cỡ hoặc

giả định rằng "Medium" tương đương giữa các nguồn áo
trơn khác nhau hoặc các phương án kết cấu.



Điều chỉnh logic đóng gói và hoàn tất đơn hàng
theo điểm đến cuối cùng.

Kế hoạch dự phòng phân
bổ kích cỡ ot ng n y p

Đóng gói
theo kích cỡSố lượng lớn sự kiện

Số lượng trang
phục đã trang
trí (theo màu,
kích cỡ, thiết kế,
phiên bản cá
nhân hóa)

Đóng túi & gắn
thẻ từng chiếcYêu cầu gấpGán SKU/Mã

vạchBán lẻ

Đối chiếu
dữ liệu
biến số

Ranh giới- xử
lý địa chỉ

Hoàn tất đơn
trực tiếp

Lắp ráp thành
bộ



Các yêu cầu vật liệu và tuân thủ quan trọng cần được xem xét qua kiểm thử vật lý.

Bộ lọc Tuân thủ&Kiểm thử

Hiệu suất bề mặt/vật liệu
mong đợiKhái niệm trang phục

Kỳ vọng co rút →Chuyển màu

→MùiĐối màu

→Cân nhắc tiếp xúc daNứt/bám dính hình in

→Ghi nhãn thị trường đíchTiếp xúc khi giặt

Phê duyệt mua hàng (Yêu cầu mẫu
trang phục đã trang trí đại diện &
bảng kích cỡ cuối cùng).

Không được tuyên bố chính xác về thành phần vải，độ vừa，độ co rút，độ bền hình in，độ bền màu，tính bền vững，tuân thủ,hoặc hiệu suất nếu không có bằng chứng.



Trung tâm chỉ huy RFQ 8 điểm

Nghệ thuật&Thực thi
(Thành phần)

Người mặc&Trang phục
(Chiến lược) Logistics&Tuân thủ (Logistics)

1. Chương trình, nhóm
người mặc và môi trường
sử dụng là gì?

6. Có cần tên, số, nhãn cổ, tag
treo, hay mã vạch không?

3. Cần những vị trí trang trí
và hiệu ứng hình ảnh nào?

7. Cần xem xét yêu cầu chăm sóc,
ghi nhãn, tiếp xúc da hoặc tuân
thủ thị trường nào?

2. Dáng áo, cách tiếp cận độ vừa,
khái niệm vải và kế hoạch màu là
gì?

4. Có những file artwork,
màu sắc và hướng dẫn bố

trí nào?
5. Cần phạm vi kích cỡ, phân bổ
kích cỡ và quy trình phê duyệt
nào?

8. Có cần mẫu đã trang trí, xác
nhận kích cỡ và xem xét kiểm
thử không?

Các cam kết kỹ thuật và thương mại cuối cùng cần được báo giá dựa trên yêu cầu người mặc, artwork, ma trận
kích cỡ/Sku, đóng gói và điểm đến.


