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Vượt ra ngoài lớp vỏ ngoài

MÔ HÌNH CŨ: MÔ HÌNH MỚI:
Hộp mang thương hiệu chỉ được
xác định
bằng kích thước bên ngoài.

Hệ thống đóng gói
và phân phối tích hợp.

Yêu cầu hộp mailer tùy chỉnh phải bắt đầu từ sản phẩm đã đóng gói.
Miếng chèn, giấy lụa, vật liệu chèn khoảng trống, hướng sản phẩm, trình
tự mở,
nhãn và mục đích hoàn trả làm thay đổi căn bản thiết kế phù hợp.



Phân loại bao bì

Bảo vệ khi
vận chuyển

Giá trị
trình bày Tự đóngĐịnh dạng

Hộp mailer: dạng gấp tự đóng
Cao Cao Códành cho gửi thư, fulfillment và

trải nghiệm mở hộp.

Hộp giấy gấp: bọc hoặc chứa
Thấp Cao Tùy loạisản phẩm; thường cần thêm lớp ngoài

để vận chuyển.

Hộp quà: ưu tiên hình thức hơn
công năng vận chuyển. Rất cao Tùy loạiThấp
công năng vận chuyển.

Thùng carton sóng vận chuyển: chủ yếu được chọn Rất cao Không (cần băng keo)Thấp
để bảo vệ cơ bản khi vận chuyển.

Cấu trúc, bìa, cách đóng và mức bảo vệ chính xác của hộp mailer cần
được xem xét khi báo giá để cân bằng giữa trình bày và vận chuyển.

KẾT LUẬN:
chuyên dụng



Kiến trúc từ trong ra ngoài Một hộp đẹp mắt sẽ thất bại nếu
đồ bên trong dịch chuyển, cọ xát, rò
rỉ
hoặc bị nghiền. Hãy bắt đầu từ lõi.

Lớp 1 (Lõi):
Kích thước và độ
nhạy
của sản phẩm. Có cần
một lớp chắn riêng
đạt chuẩn không?Lớp 2 (Đệm):

Vật liệu chèn khoảng trống và
miếng chèn.
Có cần để cố định
sản phẩm hoặc ngăn
các món tiếp xúc nhau không?

Lớp 4 (Hành trình):
Kênh vận chuyển,
các giai đoạn xử lý,
điểm đến và trạng thái
cuối
của vật chứa.

Lớp 3 (Vỏ):
Cấu trúc hộp.
Trải nghiệm mở,
yêu cầu chống can
thiệp,
có cần đóng lại không?



Lập bản đồ các giao điểm khuôn bế

Đánh dấu đồ họa quan
trọng
không được
bị gián đoạn bởi nếp gấp,
tai hoặc băng keo.

Bề mặt bên trong:
Các vùng thông điệp
riêng bên trong.

Lưu ý rằng việc
phủ toàn bộ, bề mặt
tối màu, đồ họa bên
trong
phức tạp và yêu cầu
canh màu chính xác
sẽ thay đổi
quy trình xem xét
sản xuất.

Gián đoạn cấu trúc:

Tránh đặt đồ họa quan trọng
qua nếp gấp, tai hoặc
vùng băng keo.

Các mặt dễ trầy xước: Cung cấp đồ họa
vector, màu sắc
chính xác và nội dung pháp
lý.

Đáy ngoài và
các cạnh tiếp xúc khi vận
chuyển.



Vùng loại trừ và ràng buộc tuân thủ

Vùng 1: nhãn gửi thư
Vùng loại trừ

Vùng 2: mã vạch và
Vùng dữ liệu biến đổi

Vùng 3: ký hiệu quy định

Xác định sớm các yêu cầu tuân thủ đặc biệt. Sản phẩm có yêu cầu về quản lý, tiếp xúc thực phẩm, mỹ phẩm,
y tế, nguy hiểm hoặc nhạy cảm với nhiệt độ không? Những yếu tố này kích hoạt quy trình xem xét riêng và phải

được bố trí cùng nhãn bên ngoài trước khi hoàn tất thiết kế.



Vận hành kho và quy mô fulfillment

Nêu hồ sơ đơn hàng dự kiến,
điểm đến và giới hạn
lưu kho. Hộp được giao phẳng
không?
Miếng chèn có cần bó lại không?

Cân nhắc tốc độ
lắp ráp tại kho và trình tự

đóng gói.
Các biến thể được dán nhãn thế

nào?

Quy trình đóng thùng và
phương thức fulfillment cuối cùng.

KẾT LUẬN: Tách nhu cầu ra mắt ban đầu khỏi sản lượng dự báo dài hạn. Không bao giờ giả định
mức giá hoặc phương án sản xuất giống nhau ở các quy mô vận hành khác nhau.

phương thức fulfillment cuối cùng.



Quy trình thu mua 7 bước

Giai đoạn 2: Giai đoạn 3:Giai đoạn 1:
6. Nêu
số lượng theo SKU,
quy cách đóng gói,

2. Cung cấp
kích thước,
hướng khi đóng gói,
miếng chèn và cấu
trúc
hộp mong muốn.

5. Đánh dấu
yêu cầu pháp lý,
tuân thủ hoặc
thị trường
đích.

Quy mô vàĐồ họa và
tuân thủ

Cấu hình đóng gói
điểm đến,
quy trình làm việc.

1. Mô tả
sản phẩm, cấu hình
đóng gói,
kênh vận chuyển,
trải nghiệm người
nhận,
nhu cầu hoàn trả.

3. Xác định
bên ngoài/bên
trong

in ấn, vùng
nhãn, mã vạch,
nội dung bắt
buộc.

7. Yêu cầu
mẫu kết cấu,
in và thử nghiệm
khi độ vừa vặn, vận
chuyển
hoặc trình bày là
then chốt.

Cấu hình đóng gói 3. Xác định
4. Nêu
lo ngại về
bảo vệ
(dịch chuyển,

Quy mô và
xác nhậnmài mòn, rò rỉ,

bề mặt
nhạy cảm).

fulfillment



Xác nhận hệ thống và phát hành thương mại

GIỚI HẠN:

·Không giả định hộp mailer thay thế
mọi nhu cầu bao bì vận chuyển ngoài,
miếng chèn hoặc tuân thủ.

·Hiệu suất vận chuyển, cấp
vật liệu, chứng nhận hoặc dung sai

kích thước, giá, MOQ, thời gian giao hàng hay
bảo đảm không tự động được ngụ ý.Xác nhận cấu trúc, vật liệu, in ấn,

bảo vệ và điều khoản thương mại đề xuất bằng
báo giá chính thức cùng việc xem xét thiết kế và
vật liệu
trước khi phát hành.

KẾT LUẬN: Cam kết kỹ thuật và thương mại cuối cùng đòi hỏi mẫu và thử nghiệm nghiêm ngặt
để xem xét. Đánh giá hệ thống, xác nhận thông số và không bao giờ giả định hiệu suất khi chưa thử nghiệm.


